
Basiselemente für Pr int  und Web |  bwegt |  Seite 1Stand 01.01 .2021

Corporate Design Manual
1-1 Basiselemente für Print und Web



Basiselemente für Pr int  und Web |  bwegt |  Seite 2Stand 01.01 .2021

Corporate Design Manual
1-1 Basiselemente für Print und Web

Der öffentliche Nahverkehr bietet vielen Menschen eine gute Alternative zum Pkw. Doch 

vor allem auf potenzielle Nutzer von Bahnverbindungen wirkt ein Imageproblem störend: 

Der Schienenpersonennahverkehr (SPNV) wird oft als problembeladen und kompliziert 

wahrgenommen. Ursache sind u. a. die Begleiterscheinungen der Regionalisierung.  

Doch objektiv betrachtet wird im Nahverkehr tagtäglich Enormes und Positives geleistet. 

Und das finanzieren vor allem die Steuerzahler.

Der SPNV in Baden-Württemberg soll so auftreten, wie er ist: vom Land bestellt und be-

zahlt, als Gesamtsystem koordiniert und auch deshalb so leistungsfähig. Durch einen neu-

en, authentischen Auftritt erreicht der SPNV eine höhere Akzeptanz in der Bevölkerung. 

Und von einer einheitlichen und durchgängigen Gestaltung profitieren die Fahrgäste, 

die – unabhängig von der Betreibergesellschaft – mit einem zuverlässigen, pünktlichen, 

modernen und sauberen Verkehrsmittel reisen wollen. 

Das vorliegende Manual basiert auf einem CD-Relaunch im Jahr 2020 – die logische Weiterentwicklung des ursprünglichen CD-Manuals 
aus dem Jahr 2017. Als ganzheitliches CD berücksichtigt es die Erfahrungswerte aus drei Jahren Marken-Kommunikation sowie die sich 
stets verändernden digitalen Medien, deren Gewichtung in der Kommunikation zwischenzeitlich deutlich zugenommen hat. Der Relaunch 
soll dazu beitragen, die starke Identität der Marke bwegt in einem sich verändernden Umfeld zu wahren.

Die bisherige Marke 3-Löwen-Takt wurde durch die neue Dachmarke bwegt abgelöst. Als 

Mobilitätsmarke des ÖPNV in Baden-Württemberg behauptet sie sich im gesamten Mobi-

litätsumfeld durch selbstbewusste Originalität. Denn die Marke ist: einzigartig, emotional, 

verständlich, wiedererkennbar und flexibel einsetzbar. 

Als verbindliche formale Grundlage regelt dieses CD-Manual die korrekte Inszenierung 

der Marke bwegt in allen Medien und Kanälen. Alle wesentlichen Elemente des Erschei-

nungsbildes sind klar definiert. Weil die Inhalte des Manuals aufeinander aufbauen und 

nicht losgelöst voneinander funktionieren, darf das Manual nur als Ganzes und nicht in 

Einzelteilen verwendet und weitergegeben werden. Alle Anwender müssen die Richtlinien 

und Regeln bei allen visuellen Medien konsequent und verantwortungsvoll einhalten.

Wir bedanken uns für Ihre wertvolle und freundliche Unterstützung. 

bwegt Die neue Dachmarke
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1  Basiselemente
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Die bisherige Marke 3-Löwen-Takt wurde im Jahr 2017 durch die neue Dachmarke bwegt 

abgelöst. Das neue Marken-Logo liegt in verschiedenen Versionen vor. Diese sind jeweils 

auf die unterschiedlichen Verwendungsweisen und Produktionsverfahren zugeschnitten. 

Das Logo sollte nach Möglichkeit immer auf weißem Grund eingesetzt werden. Nur in 

Ausnahmefällen kann es auf Grau oder Gelb verwendet werden.

1.1 Logo

bwegt ist die neue Dachmarke des 
SPNV in Baden-Württemberg
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Das bwegt Logo setzt sich aus der Bildmarke „Stauferlöwe“ und der Wortmarke „bwegt“ 

zusammen. Die Kursivschreibweise und die abgeschrägten Spitzen der Wortmarke stehen 

für Dynamik und Beschleunigung. Die Rundungen des „b“ und des „g“ sind identisch und 

symbolisieren zwei Räder, welche den Aspekt der Mobilität aufgreifen. Der Claim „Mobilität 

für Baden-Württemberg“ richtet sich durch seinen Italic-Schnitt der bwegt Headline an der 

Diagonalen des „b“ und „g“ aus.

Aufbau

STAUFERLÖWE

„G“ GERUNDET, ANALOG „B“

> ZWEI R ÄDER

SPITZE ABGESCHR ÄGT > DYNAMIK

1.1 Logo



Basiselemente für Pr int  und Web |  bwegt |  Seite 7Stand 01.01 .2021

Diese Sonderversion wurde für besondere Ausnahmefälle entworfen und darf nur in Ab-

sprache mit der Agentur Beaufort 8 genutzt werden. Zu den genannten Ausnahmefällen 

zählen:

• extreme Hochformate

• wenn die Standardversion zu klein und somit unkenntlich wäre 

• ��wenn der Mindestabstand des Standardlogos zu umliegenden  

Objekten nicht gewährleistet werden kann

Sonderversion

1.1 Logo
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Zu dem Logo ist immer ein Mindestabstand „a“ einzuhalten. „a“ leitet sich von der Höhe 

des Innenraums der Buchstaben „b“ und „g“ ab. Der Abstand bezieht sich sowohl auf den 

Formatrand als auch auf den Abstand zu anderen Objekten.

Schutzraum

1.1 Logo



Basiselemente für Pr int  und Web |  bwegt |  Seite 9Stand 01.01 .2021

Auf Weiß

1.1 Logo

Das Logo sollte nach Möglichkeit immer auf weißem Grund eingesetzt werden. Nur in 

Ausnahmefällen kann es auf Grau oder Gelb verwendet werden.



Basiselemente für Pr int  und Web |  bwegt |  Seite 10Stand 01.01 .2021

Für den Einsatz auf bwegt Gelb wurde eine zusätzliche Version des Logos gestaltet, welche 

sich aus bwegt Grau und Weiß zusammensetzt. Jedoch dürfen diese Versionen nur in Aus-

nahmefällen und in Absprache mit der Agentur Beaufort 8 genutzt werden. 

Auf Gelb

1.1 Logo
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Auf Grau

1.1 Logo

Für den Einsatz auf bwegt Grau wurde eine zusätzliche Version des Logos gestaltet, welche 

sich aus Weiß und bwegt Gelb zusammensetzt. Jedoch dürfen diese Versionen nur in Aus-

nahmefällen und in Absprache mit der Agentur Beaufort 8 genutzt werden. 
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Schwarz-Weiß-Umsetzung

1.1 Logo

bwegt Grau bwegt Gelb90% K 40% K

90% K 40% K
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Mindestgrößen

Die verschiedenen Logovarianten müssen in der Anwendung eine bestimmte Mindest-

größe erfüllen. Die Standard- und Sonderversionen mit Claim haben dabei eine größere 

Mindestbreite, um die Lesbarkeit des Claims zu gewährleisten. Ist eine kleine Abbildung 

notwendig, müssen die Logovarianten ohne Claim gewählt werden. Eine kleinere Abbil-

dung als die Mindestgröße ist zu vermeiden. Sonderfälle bitte vorab mit dem CD-Team 

abstimmen (cd-check@bwegt.de).		

1.1 Logo

Mindestbreite: 3 cm

Mindestbreite: 2 cm

Mindestbreite: 2 cm

Mindestbreite: 1,5 cm

Standardversion mit Claim

Standardversion ohne Claim

Sonderversion mit Claim

Sonderversion ohne Claim
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1.1 Logo

Don’ts

Das Logo der Marke bwegt darf in sich nicht verändert werden. Die Proportionen sowie die 

Farben dürfen nicht willkürlich verändert werden.
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1.1 Logo

Don’ts

Der Hintergrund des Logos muss so gewählt werden, dass die Lesbarkeit des Logos nicht 

beeinträchtigt wird. Der Kontrast zwischen Logo und Hintergrund muss also stark genug 

sein.
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1.2 Farben

bwegt Gelb

CMYK: 0 | 20 | 100 | 0

Pantone: U: 108 U | C: 116 C

70% 80%

45% 50%

25% 30%

10% 10%

bwegt Grau

CMYK: 60 | 50 | 30 | 60

Pantone: U: 7547 U | C: 432 C

bwegt Weiß

CMYK: 0 | 0 | 0 | 0

Die Farben der neuen Dachmarke bwegt sind von den ba-

den-württembergischen Landesfarben Schwarz und Gold 

abgeleitet. Sie werden durch die Hintergrundfarbe Weiß zu 

einem Dreiklang ergänzt, der vor allem durch starke Hell-

Dunkel-Kontraste prägnant und markant wirkt. Gleichzeitig 

vermittelt der große Anteil unbunter Farben eine hohe 

Wertigkeit.

Primärfarben – Print

Das bwegt Weiß ist reines Weiß und wird im Printbereich durch die 
Papierfarbe gebildet.

Stellvertretend für die Farbe Gold des Landes kommt ein leuchtendes, 
reines Gelb zum Einsatz, das die Leadfarbe bwegt Gelb bildet.

Schwarz wird im Kommunikationsbereich des Landes als Vollton ver-
wendet. Im Erscheinungsbild bwegt wird daraus ein dunkler Grauton, 
nämlich bwegt Grau. 

Die Primärfarben können für bestimmte Zwecke auch 

in einer abgestuften Version genutzt werden. Diese Ab-

stufungen sind allerdings klar definiert und damit auch 

einzuhalten.
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1.2 Farben

bwegt Gelb
RGB: 255 / 204 / 0
HEX: #FFCC00

#FFEB99

#FFD633

#FFF5CC

#616669

#FFFDE9

#9C9FA1

#C4C5C7

#EBECEC

bwegt Grau
RGB: 58 / 64 / 68
HEX: #394044

bwegt Weiß
RGB: 255 / 255 / 255
HEX: #FFFFFF

Primärfarben – Web
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Für das Erscheinungsbild von bwegt wurden eigenständige Customfonts entwickelt. 

Hierbei handelt es sich um die bwegt Display und die bwegt Text. Die bwegt Display wird 

vorwiegend für Headlines verwendet, während die bwegt Text in den Lesetexten zum 

Einsatz kommt.

Da es sich um eine Schriftfamilie handelt, harmonieren beide Fonts sehr gut miteinander. 

Die vielen Schriftschnitte lassen zudem ausreichend Spielraum in der Gestaltung.

Schriften

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890 :;,.“@#§%&!/()=?-*®

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890 :;,.“@#§%&!/()=?-*®

bwegt Display bwegt Text

Die bwegt Display – eine frische, dynamische  und serifenlose Schrift, welche sich aus geometrischen und 
organischen Formen zusammensetzt.

Die Corporate Fonts für bwegt dürfen ausschließlich für Maßnahmen im bwegt-Design oder im Kooperations-Design eingesetzt werden.

Die bwegt Text eignet sich durch ihre gute Lesbarkeit als optimale Leseschrift.

1.3 Typografie
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Schriftschnitte

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890 :;,.“@#§%&!/()=?-*®

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890 :;,.“@#§%&!/()=?-*®

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890 :;,.“@#§%&!/()=?-*®

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890 :;,.“@#§%&!/()=?-*®

bwegt Display Bold Italic 

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890 :;,.“@#§%&!/()=?-*®

bwegt Text Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890 :;,.“@#§%&!/()=?-*®

bwegt Display Light Italic

bwegt Text Bold

bwegt Text Regular Italic

bwegt Text Bold Italic

1.3 Typografie
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Schriftschnitte

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890 :;,.“@#§%&!/()=?-*®

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890 :;,.“@#§%&!/()=?-*®

bwegt Text Condensed Bold 

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890 :;,.“@#§%&!/()=?-*®

bwegt Text Condensed Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890 :;,.“@#§%&!/()=?-*®

bwegt Text Compressed Bold 

bwegt Text Compressed Regular 

1.3 Typografie
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Schriftauswahl – Print

Dies ist eine Headline.

Dies ist eine Subline. Oder eine Overline.

Headline – bwegt Display Bold Italic – Laufweite +10

Subline – bwegt Display Bold oder Light Italic

Zwischenüberschrift – bwegt Text Bold Versalien – Laufweite +40

DIES IST EINE ZWISCHENÜBERSCHRIFT

Fließtext – bwegt Text Regular 

Ibus, ad evendelibus et que invella borit, te nese nectam quia volor Evelibus enis si 

destibus si quunt dolor molor moloritas voluptae. Sequasin eum am expe Picaborae 

volore nus re, optis eosantibus, occab ipit accatquatis doluptibus eos ut venihil igen-

dit quo molorpo.

DIES IST EINE RUBRIK � DIES IST EIN KAPITEL

Dies ist eine Bildunterschrift 

Kapitel oder Rubrik – bwegt Text Bold oder Light Versalien – Laufweite +40

Zitat – bwegt Display Bold Italic unterstrichen

Bildunterschrift – bwegt Text Bold

Paginierung – bwegt Text Regular unterstrichen

„Dies ist ein Zitat“

In den Printmedien wird die Typografie in der Regel wie folgt verwendet. 

Alle Angaben beziehen sich auf das Programm Adobe InDesign.

1.3 Typografie

21
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Schriftgrößen – Print Literatur A4, A5, DIN lang

1.3 Typografie

Wichtig sind eine klare, erkennbare Hierarchie zwischen 

den einzelnen Absatzformaten und eine optimale Lesbar-

keit.  

 

Das Beispiel zeigt eine Print-Anwendung mit gängigen 

Elementen.

Die Schriftgrößen bei Anzeigen und Displays sind vom 

Format abhängig. 

Dies ist eine schöne 
zweizeilige Headline.

Dies ist eine Overline

DIES IST EINE ZWISCHENÜBERSCHRIFT

Ibus, ad evendelibus et que invella 
borit, te nese nectam quia volor 
Evelibus enis si destibus si quunt 
dolor molor moloritas voluptae. Se-
quasin eum am expe Picaborae vo-
lore nus re, optis eosantibus, occab 
ipit accatquatis doluptibus eos ut 
venihil igendit quo molorpo.Onsed 
magnihilia di doluptae voluptaquis 
ese simolorem dolorat umeniminim 
re explaboria doloribusae velibus, 

volecte nam nim volo experro is autaquisseri incim dolorrum-
que. Ut fuga nemiur, alique.

Headline 20 pt

Zeilenabstand 110%

Zwischenüberschrift 9 pt

Overline 14 pt

Rubrik/Kapitel 9 pt

Fließtext 9 pt
Zeilenabstand 140%

Paginierung 7,5 pt

Bildunterschrift 7 pt

Zitat variabel

22

RUBRIK/KAPITEL

Dies ist eine Bildunterschrift 

„Dies ist ein Beispiel-Zitat“
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Schriftgrößen – Anzeigen und Kampagnen

1.3 Typografie

Wichtig sind eine klare, erkennbare Hierarchie zwischen 

den einzelnen Absatzformaten und eine optimale Lesbar-

keit.  

 

Das Beispiel zeigt eine Print-Anwendung mit gängigen 

Elementen.

Dies ist eine schöne 
zweizeilige Headline.

Dies ist eine Subline.

Ibus, ad evendelibus et que invella borit, te nese nectam quia volor 

Evelibus enis si destibus si quunt dolor molor moloritas voluptae. 

Headline Schriftgröße X

Zeilenabstand 100% – 110%

Subline Schriftgröße  50 – 70% der Headlinegröße X

Zeilenabstand 100% – 110%
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Farben – Print

1.3 Typografie

Die Farbigkeit der Typografie hängt von der jeweiligen 

Hintergrundfarbe ab. Grundvoraussetzung ist eine optimale 

Lesbarkeit. Dieses Beispiel zeigt die Zeichenfarbe auf wei-

ßem Hintergrund.

Dies ist eine schöne 
zweizeilige Headline.

Dies ist eine Overline

DIES IST EINE ZWISCHENÜBERSCHRIFT

Ibus, ad evendelibus et que invella 
borit, te nese nectam quia volor 
Evelibus enis si destibus si quunt 
dolor molor moloritas voluptae. Se-
quasin eum am expe Picaborae vo-
lore nus re, optis eosantibus, occab 
ipit accatquatis doluptibus eos ut 
venihil igendit quo molorpo.Onsed 
magnihilia di doluptae voluptaquis 
ese simolorem dolorat umeniminim 
re explaboria doloribusae velibus, 

volecte nam nim volo experro is autaquisseri incim dolorrum-
que. Ut fuga nemiur, alique.

24

RUBRIK/KAPITEL

Dies ist eine Bildunterschrift 

„Dies ist ein Beispiel-Zitat“

Zwischenüberschrift bwegt Grau

Overline bwegt Grau
oder bwegt Gelb

Rubrik/Kapitel bwegt Grau

Fließtext bwegt Grau

Paginierung bwegt Grau

Bildunterschrift bwegt Grau

Zitate bwegt Gelb

Headline bwegt Grau
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Farben – Print

1.3 Typografie

Die Farbigkeit der Typografie hängt von der jeweiligen 

Hintergrundfarbe ab. Grundvoraussetzung ist eine 

optimale Lesbarkeit. Ist die Hintergrundfarbe bwegt 

Grau, schafft man durch folgende Farbigkeit die 

stärksten Kontraste.

Dies ist eine schöne 
zweizeilige Headline.

Dies ist eine Overline

DIES IST EINE ZWISCHENÜBERSCHRIFT

Ibus, ad evendelibus et que invella 
borit, te nese nectam quia volor 
Evelibus enis si destibus si quunt 
dolor molor moloritas voluptae. Se-
quasin eum am expe Picaborae vo-
lore nus re, optis eosantibus, occab 
ipit accatquatis doluptibus eos ut 
venihil igendit quo molorpo.Onsed 
magnihilia di doluptae voluptaquis 
ese simolorem dolorat umeniminim 
re explaboria doloribusae velibus, 

volecte nam nim volo experro is autaquisseri incim dolorrum-
que. Ut fuga nemiur, alique.

25

RUBRIK/KAPITEL

Dies ist eine Bildunterschrift 

„Dies ist ein Beispiel-Zitat“

Headline bwegt Gelb 
oder Weiß

Zwischenüberschrift Weiß

Overline Weiß

Rubrik/Kapitel bwegt Grau 30 %

Fließtext Weiß

Paginierung Weiß

Bildunterschrift Weiß

Zitate bwegt Gelb
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Anwendung – Web

Headline H1 – bwegt Display Bold Italic –Textfarbe bwegt Gelb

h1 – Heading Main
Headline H2 – bwegt Display Bold Italic

h2 – Heading Secondary
Überschrift Sektion – bwegt Display Light Italic

This is a section Heading

Überschrift Bild-Teaser – bwegt Display Bold Italic

This is an Image-Teaser Headline

Überschrift Category – bwegt Text Bold Italic

This is a Category Headline

Fließtext – bwegt Text Regular

Ibus, ad evendelibus et que invella borit, te nese nectam quia volor Evelibus enis si desti-

bus si quunt dolor molor moloritas voluptae. Sequasin eum am expe Picaborae volore nus 

re, optis eosantibus, occab ipit accatquatis doluptibus eos ut venihil igendit quo molorpo.

Quo bla nonseque nient, con cum sunt mil molor molectibusda ditiosa ntotatem ide vent 

reste peles voloribus est ut il ipsam volupta dendaeceat quisi omnis es dolorporem qui

Bildunterschrift – bwegt Text Regular

Ibus, ad evendelibus et que invella borit, te nese nectam quia volor Evelibus enis si destibus si quunt dolor molor 
moloritas voluptae. Sequasin eu.

Zitat – bwegt Display Light Italic unterstrichen –Textfarbe bwegt Gelb

„Typography is the craft of endowing language with 
a durable visual form.“

In den digitalen Medien wird die Typografie in der Regel wie folgt verwendet.

1.3 Typografie
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Anwendungsbeispiel – Web 

1.3 Typografie

Ibus, ad evendelibus et que invella borit, te nese nectam quia volor Evelibus enis si 

destibus si quunt dolor molor moloritas voluptae. Sequasin eum am expe Picaborae 

volore nus re, optis eosantibus, occab ipit accatquatis doluptibus eos ut venihil igendit quo 

molorpo.Onsed magnihilia di doluptae voluptaquis ese simolorem dolorat umeniminim re 

explaboria doloribusae velibus, volecte nam nim volo experro is autaq.

Ibus, ad evendelibus et que invella borit, te nese nectam quia volor Evelibus enis si 

destibus si quunt dolor molor moloritas voluptae. Sequasin eum am expe Picaborae 

volore nus re, optis eosantibus, occab ipit accatquatis doluptibus eos ut venihil igendit 

quo molorpo.Onsed magnihilia di dolupta.

Hier steht eine wunderbare 
Headline über zwei Zeilen.

Dies ist eine Overline

Headline  

52 px auf 62 px

Overline  

18 px auf 21 px

Fließtext

18 px auf 27 px

Buttontext Versalien

14 px

Introtext oder 

Zwischenhead

18 px auf 27 px
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Schreibweisen Headlines Schreibweisen URL

Alle Headlines werden punktiert.

Wird die URL im Fließtext verwen-
det, wird sie wie folgt eingesetzt.

Steht sie allein,  
entfällt www.

Die Zeichenbegrenzung der Headlines liegt bei 60 Zeichen.

Dies ist eine Headline.

Dies ist eine Headline  
musae que ne accab int 
tatem cus eatem. Mae vit 
eumquistecae pos sendita 
tecatem dolorum.

Abus, ad evendelibus et que invella borit, te nese 

nectam quia volor Evelibus enis si destibus si 

quunt dolor molor www.bwegt.de Sequasin eum 

am expe Picaborae volore nus re, optis eosantibus.

bwegt.de

1.3 Typografie
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Aufzählung

1.3 Typografie

Abstand Bullet zu Text  
mind. 2 Leerzeichen

Abstand Aufzählung zu Text  
mind. 2 Leerzeichen

Copy Bullet Copy Aufzählung

Das Corporate Design Manual erlaubt zwei Arten der Aufzählung: quadratische Bullet-

points und eine nummerierte Aufzählung.

	� Copytext Ignit velibus, quiberundem dent eatecus 
antias di veliqua tquatiu.

	� Magnima gnisquo evenimus exce atur

	� Bererate perupta epedici licatur maionsequam 
faccum quaecat earchil eume et dolecab incimo-
lorum quiberferi aces aut od qui doluptatquia

01  �Copytext Ignit velibus, quiberundem dent eate-
cus antias di veliqua tquatiu.

02  �Magnima gnisquo evenimus exce atur

03  �Bererate perupta epedici licatur maionsequam 
faccum quaecat earchil eume et dolecab incimo-
lorum quiberferi aces aut od qui doluptatquia

	� Copytext Ignit velibus, quiberundem dent eatecus 
antias di veliqua tquatiu.

	� Magnima gnisquo evenimus exce atur

	� Bererate perupta epedici licatur maionsequam 
faccum quaecat earchil eume et dolecab incimo-
lorum quiberferi aces aut od qui doluptatquia

01  �Copytext Ignit velibus, quiberundem dent eate-
cus antias di veliqua tquatiu.

02  �Magnima gnisquo evenimus exce atur

03  �Bererate perupta epedici licatur maionsequam 
faccum quaecat earchil eume et dolecab incimo-
lorum quiberferi aces aut od qui doluptatquia

 Die Bulletgröße beträgt  
50% der Versalhöhe.

Bei hellgrau hinterlegten 
Kästen mit mehr als  

10% bwegt Grau sind die 
Bullets bwegt Grau.

Bei hellgrau hinterlegten 
Kästen mit mehr als  

10% bwegt Grau sind die 
Aufzählungen bwegt Grau.

Zahlen in bwegt Text Bold



Basiselemente für Pr int  und Web |  bwegt |  Seite 30Stand 01.01 .2021

1.3 Typografie

Tabellen

Speziell für bwegt wurde ein Pool an Tabellen gestaltet, welcher als Download zur Verfügung 

steht. Welche Tabelle für welchen Zweck genutzt wird, bleibt dem Gestalter überlassen. Alle 

verfügbaren Schriftschnitte sind für Tabellen zulässig. 

Siegelsbach → Neckarmühlbach → Gundelsheim →  
Bad Friedrichshall → Bad Wimpfen → Bad Rappenau

Start am Bahnhof Siegelsbach

4,5 km dem Radweg Burgenstraße folgend nach Neckar
mühlbach, mit optionalem Aufstieg zur Burg Guttenberg

3 km Weiter auf den Salz- und Sole-Radweg über die Neck-
arbrücke nach Gundelsheim und die Mosbacher Straße 
entlang zum Schloss Horneck.

11 km nach Süden über die Junkerhalde nach Offenau, an 
den Suhlwiesen entlang und über die Jagst nach Bad 
Friedrichshall

Fahrgastaufkommen

Jahr 2017 2018 2019 2020

in Mio in  % in Mio in  % in Mio in  % in Mio in  %

Fernverkehr 122 122 122 122 122 122 122 122

Nahverkehr 105 105 105 105 152 105 105 105

Linienverkehr 78 78 78 78 78 78 78 78

Ausstattung

Modell WLAN Digitale Anzeige

Modell 1

Modell 2

Modell 3

Ausstattung

Modell WLAN Digitale Anzeige

Modell 1

Modell 2

Modell 3

Fahrgastaufkommen

Jahr 2017 2018 2019 2020

in Mio in  % in Mio in  % in Mio in  % in Mio in  %

Fernverkehr 122 122 122 122 122 122 122 122

Nahverkehr 105 105 105 105 152 105 105 105

Linienverkehr 78 78 78 78 78 78 78 78
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1.4 Gestaltungselemente

Der Swoosh

Als wesentliches Gestaltungselement kommt ein Verlaufsstreifen, in der Folge Swoosh 

genannt, zum Einsatz. Dieser Swoosh ist immer als ein in sich abgeschlossenes Element zu 

verwenden und darf nicht verändert werden. 

Der Swoosh leitet sich von den bwegt-Zügen ab. Es entsteht die Assoziation von einem 

fahrenden Zug. Somit symbolisiert der Swoosh Geschwindigkeit und Mobilität.

Anwendungsbeispiele sind ab Seite 50 zu finden.
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1.4 Gestaltungselemente

Der Swoosh – Größenverhältnis

Die Höhe des Swoosh leitet sich im normalen Fall von der Höhe der Löwin im Logo ab.



Basiselemente für Pr int  und Web |  bwegt |  Seite 33Stand 01.01 .2021

1.4 Gestaltungselemente

Störer

Der Störer ist immer kreisrund und kann sowohl  im Anschnitt stehen als auch innerhalb 

des Formates. Er sollte nach Möglichkeit keine Effeke, wie z.B. Schlagschatten, haben. Hat 

der Störer allerdings nicht genügend Kontrast zum Hintergrund, darf ein leichter Schlag-

schatten genutzt werden. Die Größe des Störers muss dem Layout angepasst werden. Er 

hat allerdings immer eine untergeordnete Funktion.

Typografie: bwegt Text, Bold Italic

Winkel Schrift: 10º

Farben: �Störer Gelb, Typografie Grau 

Störer Grau, Text Gelb

Dies ist 

ein Störer
Dies ist 

ein Störer
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1.4 Gestaltungselemente

Icons

Die bwegt-Iconserie wurde speziell für die Marke bwegt entworfen. Die Icons dürfen nicht 

verändert oder eigenwillig erweitert werden. 

Sie werden entweder in Weiß auf bwegt Gelbem Kreis eingesetzt oder in bwegt Grau auf 

Weiß. Auch die Option, die Icons in bwegt Grau auf Gelb zu setzen, ist möglich.
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1.4 Gestaltungselemente

Diagramme und Infografiken

Grafiken sind immer in den Primärfarben bwegt Gelb und bwegt Grau und in deren defi-

nierten Abstufungen gesetzt. Eine dreidimensionale Gestaltung ist nicht gestattet.

4
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1.4 Gestaltungselemente

Karten 

Beispielhafte Darstellung von Karten im bwegt Design.

Neckar

Neckar

Donau

Donau

Rhein

Rhein

Neckar

MainMain

Bodensee

Schelklingen

﻿Schmiechen

﻿Allmendingen

﻿Ehingen

﻿Rottenacker

﻿Munderkingen

﻿Rechtenstein

﻿Riedlingen

﻿Ulm-Sö�ingen

﻿Blaustein

﻿Herrlingen

﻿Gerhausen

﻿Blaubeuren

Gammertingen

﻿Mägerkingen

﻿Trochtel�ngen

﻿Trochtel�ngen ALB-GOLD

﻿Haidkapelle

Engstingen
Engstingen Schulzentrum

﻿Kohlstetten

﻿Offenhausen

﻿Gomadingen

﻿Marbach
(b Münsingen)

﻿Marbach-

Grafeneck

﻿Gammertin
gen

Europastr
aße

﻿Neufra
 (H

ohenzolle
rn)

﻿Gausel�ngen

﻿Burla
dingen

﻿Burla
dingen W

est

﻿Hausen-Starze
ln

﻿Kille
r﻿Jungingen (H

ohenzolle
rn)

﻿Schlatt (
Hohenz)

﻿Hettingen (Hohenzollern)

﻿Hermentingen

﻿Veringenstadt

﻿Veringendorf

﻿Jungnau

﻿Hanfertal

Amste
tte

n (W
ürtt

.)

﻿Ursp
rin

g

﻿Lonsee

﻿Weste
rst

ette
n

﻿Beim
erst

ette
n

Wangen im Allgäu

Hergatz

Stuttgart Hbf

Heilbronn Hbf

Bad Mergentheim

﻿Edel�ngen

﻿Königshofen (B
aden)

Seckach

﻿Eicholzheim

﻿﻿Oberschef�enz

﻿Auerbach (bei Mosbach)
﻿Dallau

﻿Neckarburken

﻿Mosbach (Baden)

﻿Mosbach West

﻿Adelsh
eim

 Nord

﻿Zim
mern (b

ei Seckach)

Walldürn

﻿Rippberg

﻿Bödigheim

﻿Buchen Ost
﻿Buchen

﻿Hainstadt (Baden)

﻿Eubigheim

Wertheim-Bestenheid

Haslo
ch (M

ain)

Faulbach (M
ain)

Stadtprozelte
n

Dorfp
rozelte

n

Colle
nberg

Freudenberg-
Kirschfurt

Wertheim

Bietigheim-Bissingen

﻿Ludwigsburg

Lauda
﻿Distelhausen

﻿Dittigheim
﻿Tauberbischofsheim

﻿Hochhausen (Tauber)

﻿Niklashausen

﻿Gamburg (Tauber)
﻿Kloster Bronnbach

﻿Reicholzheim

﻿Gerlachsheim
﻿Grünsfeld

﻿Zimmern
﻿Wittighausen

﻿Gaubüttelbrunn

﻿Geroldshausen

﻿Reichenberg (Unterfr.)

﻿Würzburg Süd

﻿Kirchheim (Unterfr.)

Karlsruhe
Hbf

Mosbach-Neckarelz
﻿Neckarzimmern

﻿Haßmersheim

﻿Gundelsheim
(Neckar)

﻿Offenau

Meckesheim ﻿Eschelbronn

﻿Neidenstein

﻿Waibstadt

﻿Neckarbisc
hofs-

heim
 Nord﻿Mauer

(bei Heidelberg)

﻿Reilsheim
﻿Bammental

﻿Helm
sta

dt

Mannheim
 Hbf

Ludwigshafen Rh. Hbf

Eppingen

﻿Gemmingen West

﻿Gemmingen

﻿Stetten am Heuchelberg

﻿Schwaigern West

﻿Schwaigern (Württ.)

﻿Schwaigern Ost

﻿Leingarten West

﻿Leingarten Mitte

﻿Leingarten

﻿Leingarten Ost

﻿Böckingen West

﻿Böckingen Berufsschulzentrum

﻿Böckingen Sonnenbrunnen

﻿Graben-Neudorf N
ord

﻿Graben-Neudorf

﻿Karlsruhe Hagsfeld

﻿Blankenloch

﻿Friedrichstal (Baden)

Wörth

Maxau
Maximiliansau Eisenbahnstr.

Maximiliansau West

Germersheim

Germersheim Mitte/Rhein
Sonderheim

Bellheim am Mühlbuckel
Bellheim
Rülzheim

Rülzheim Freizeitzentrum
Rheinzabern

Rheinzabern Rappengasse
Rheinzabern alte Römerstraße

Jockgrim

Wörth (Rhein) Zügelstraße

Lingenfeld
Heiligenstein (Pfalz)

Berghausen (Pfalz)
Speyer Hbf

Speyer Nord-West

Schifferstadt Süd

Limburgerhof

Ludwigshafen-Rheingönheim
Ludwigshafen-Mund

﻿Hutte
nheim

﻿Wiesental

﻿Karlsdorf

﻿Bruchsal
Sport-
zentrum

﻿Bruchsal
Am Mantel

﻿Waghäusel

﻿Neulußheim

﻿Hockenheim

﻿Oftersheim

﻿Mannheim-
Neckarau

﻿Mannheim-
Rheinau

﻿Philip
psburg (B

aden)

﻿Rheinsheim

Wiesloch-
Walldorf

﻿St. Ilgen-
Sandhausen

﻿HD-Kirchheim/
Rohrbach

﻿Rot-Malsch

Ulm Hbf

Schwäbisch Gmünd

﻿Lorch (Württemberg)

﻿Waldhausen (bei Schorndorf)

﻿Plüderhausen

﻿Urbach (bei Schorndorf)

﻿Mögglingen (Gmünd)
﻿Wasseral�ngen

﻿Hofen (bei Aalen)

﻿Westh
ausen

﻿Lauchheim

﻿Aufhausen (W
ürtt

emberg)

﻿Bop�ngen

﻿Trochtel�ngen (b
ei B

op�ngen)

﻿P�aumloch

﻿Nördlin
gen

﻿Goldshöfe

﻿Schwabsberg

﻿Schrezheim

﻿Böbingen (Rems)
Aalen Hbf

Langenau (Württ)

﻿Rammingen (Württ)

﻿Niederstotzingen

﻿Sontheim-Brenz

﻿Bergenweiler

﻿Herm
arin

gen﻿Giengen (B
renz)

﻿Herbrechtin
gen

﻿Heidenheim
-Mergelst

ette
n

﻿Thal�ngen
(b Ulm)

﻿Oberelchingen

﻿Unterelchingen

Heidenheim﻿Heidenheim
-Schnaith

eim

﻿Itz
elberg

﻿Königsbronn

﻿Oberkochen

﻿Unterkochen

﻿Heidenheim
 Voith

werk

Titisee ﻿Neusta
dt

(Schwarzw
ald)

﻿Rötenbach

﻿Löf�ngen
﻿Unadingen

﻿Döggingen
Bachheim

Tuttlingen

﻿Tuttlingen Gänsäcker

﻿Möhringen Bf

﻿Möhringen Rathaus

Sigmaringen

Öhrin
gen Hbf

Backnang

Winnenden

﻿Oppenweiler (Württemberg)

﻿Sulzbach (Murr)

Donaueschingen
﻿Donaueschingen

Allmendshofen
﻿Hü�ngen Mitte

Seebrugg
﻿Schluchsee

Aha
﻿Altglashütten-Falkau

﻿Feldberg-Bärental

Müllheim (Baden)
﻿Auggen

﻿Schliengen

﻿Bad Bellingen

﻿Rheinweiler

﻿Kleinkems

﻿Istein

﻿Efringen-Kirchen

﻿Eimeldingen

﻿Haltingen

Neuenburg (Baden)

Offenburg

Rastatt

Crailsheim

Göppingen

﻿Eisli
ngen (F

ils)

﻿Salach

﻿Süßen

﻿Gingen (F
ils)

﻿Kuchen (F
ils)

﻿Geisli
ngen W

est

﻿Geislin
gen (Steige)

Tübingen Hbf Reutlingen Hbf

Plochingen

﻿Reich
enbach (F

ils)

﻿Ebersb
ach (F

ils)

﻿Uhingen

﻿Faurndau

Neckargemünd

﻿Hirschhorn (Neckar)

﻿Neckarhausen bei

Neckarsteinach

﻿Neckarsteinach

﻿Neckargemünd
Altstadt

﻿HD-Weststadt/Südstadt

Osterburken

﻿Untergriesheim

﻿Neckarsulm
﻿Neckarsulm Mitte

﻿Neckarsulm Nord
﻿Bad Friedrichshall-Kochendorf

﻿Herbolzheim (Jagst)
﻿Neudenau

﻿Siglingen

﻿Züttlingen

﻿Möckmühl
﻿Roigheim

﻿Sennfeld
﻿Adelsheim Ost

﻿Rosenberg (Baden)
﻿Boxberg-Wölchingen

Vaihingen (Enz)

﻿Sersheim

﻿Sachsenheim

﻿Ellental

Waldkirch
﻿Kollnau

﻿Batzenhäusle
﻿Buchholz (

Baden)

Elzach
﻿Oberwinden

﻿Niederwinden
﻿Bleibach

﻿Gutach (Breisgau)

Breisach

Bad Wildbad Kurpark

﻿Bad Wildbad Uhlandplatz /
Sommerbergbahn

﻿Bad Wildbad Bf
﻿Bad Wildbad Nord
﻿Calmbach Süd
﻿Calmbach
﻿Höfen (Enz)
﻿Höfen (Enz) Nord

﻿Neuenbürg
Eyachbrücke

﻿Rotenbach (Enz)
﻿Neuenbürg Freibad
﻿Neuenbürg Süd

﻿Neuenbürg (Enz)

﻿Birkenfeld (Enz)

﻿Brötzingen Wohnlichstraße

﻿Brötzingen Sandweg

﻿Brötzingen Mitte
Pforzheim Maihälden

﻿Unterreichenbach

Pforzheim-
Weißenstein

﻿Monbach-Neuhausen

﻿Bad Liebenzell

﻿Hirsau

﻿Calw

﻿Bad Teinach-Neubulach

﻿Wildberg (Württemberg)

﻿Nagold
﻿Nagold Stadtmitte

﻿Nagold Steinberg

﻿Nagold Iselshausen

﻿Friedrichshafen Hafen

Lindau

Ravensburg

﻿Weißenau
﻿Oberzell

﻿Niederbiegen

﻿Mochenwangen

﻿Bad Waldsee

﻿Weingarten/Berg

Meckenbeuren

﻿Friedrichshafen Ost
﻿Löwental

﻿Friedrichshafen Flughafen

﻿Kehlen

﻿Eriskirch
﻿Langenargen

﻿Kressb
ronn ﻿Nonnenhorn

﻿Wasse
rburg (B

odensee)

Enzis
weile

r

Lindau-A
esch

ach

Aulendorf
﻿Bad Schussenried

﻿Bad Saulgau

﻿Herbertingen Ort

﻿Altshausen

﻿Hoßkirch-Königseggsee

﻿Ostrach

﻿Burgweiler

Bad Krozingen

﻿Heitersheim

﻿Buggingen

﻿Herbolzh
eim

 (B
reisg

au)

﻿Ringsheim﻿Orsc
hweier

﻿Lahr (Schwarzwald)

﻿Friesenheim

(Baden)

﻿Kenzin
gen

Bruchsal

﻿Weingarten
(Baden)

﻿Untergrombach

﻿Bruchsal

Gewerbliches

Bildungs-
zentrum

﻿Bruchsal

Schlossgarten

﻿Bruchsal

Stegwiesen

﻿Ubstadt-
Weiher

﻿Bad Schönborn
Süd

﻿Bad
Schönborn-

Kronau

Schwetzingen

﻿Hoffenheim

﻿Richen
(bei Eppingen)

﻿Ittlingen

﻿Reihen

﻿Zuzenhausen

Schifferstadt

﻿MA-Handelshafen
﻿Mannheim-Neckarstadt

﻿Mannheim-Luzenberg
﻿Mannheim-Waldhof

Eberbach

﻿Binau
﻿Neckargerach

﻿Zwingenberg
(Baden)

﻿Lindach

Schaffhausen

Neuhausen Bad Bf

Beringerfeld

Beringen Bad Bf

Neunkirch

Wilchingen-

Hallau

Singen
Singen Industriegebiet

﻿Böhringen-Rickelshausen

﻿Gottmadingen
﻿Bietingen

﻿Thayngen
﻿Herblingen

Herrenberg

﻿Herre
nberg Zwerch

weg

﻿Gülts
tein

﻿Altin
gen

﻿Entrin
gen

﻿Pfäf�ngen

﻿Unterje
sin

gen M
itte

﻿Unterje
sin

gen Sandäcker

﻿Tübingen W
est

﻿Tübingen-Lustn
au

﻿Kirc
hentellin

sfu
rt

﻿Wannweil

﻿Bemp�ingen

﻿Nürtingen

﻿Oberboihingen

﻿Wendlingen (Neckar)

﻿Wernau

﻿Reutlin
gen-Betzi

ngen

﻿Reutlin
gen W

est

﻿Reutlingen-

Sondel�ngen

﻿Metzingen (Württ.)

﻿Gäufelden

﻿Bondorf
(b Herrenberg)

﻿Ergenzingen

Böblingen

Bad Urach
﻿Bad Urach Erm

sta
lklin

ik

﻿Bad Urach W
asse

rfa
ll

﻿Dettin
gen Erm

s G
saidt

﻿Dettin
gen Erm

s F
reibad

﻿Dettingen Erms Mitte

﻿Dettingen Erms Lehen

﻿Metzingen Neuhausen

﻿Mühlen 

(b Horb)

Rottweil
﻿Rottweil-Göllsdorf

﻿Rottweil Saline

﻿Storzingen

﻿Sulz (Neckar) ﻿Mührin
gen

﻿Bad Im
nau

﻿Haigerlo
ch

﻿Stette
n bei

Haigerlo
ch

﻿Rangendingen

﻿Oberndorf (Neckar)

﻿Blumberg-Zollhaus
﻿Blumberg-Riedöschingen

﻿Geisingen-Leipferdingen
﻿Geisingen-Aul�ngen

﻿Geisingen-Kirchen
﻿Geisingen-Hausen

Radolfzell

﻿Radolfzell Haselbrunn
﻿Stahringen

﻿Ludwigshafen (B
odensee)

﻿Markel�ngen

﻿Allensbach
﻿Hegne

﻿Reichenau (Baden)

﻿Konstanz-Fürstenberg
﻿Konstanz-Wollmatingen

﻿Konstanz-Petershausen

Balingen Süd
Balingen (Württ)

﻿Engstlatt

﻿Bisingen

Pfullendorf

Bad Wurzach

Kißlegg

﻿Wolfegg

﻿Alttann

﻿Leutkirch

﻿﻿Aichstetten

﻿Marstetten-Aitrach

﻿Tannheim (Württ)

Hausach ﻿Wolfach ﻿Halbmeil

﻿Schiltach
﻿Schiltach Mitte

﻿Schenkenzell

﻿Alpirsbach

﻿Loßburg-Rodt

Haslach

﻿Steinach (Baden)

Hornberg

﻿Gutach Freilichtmuseum

Villingen

﻿Sankt Georgen﻿Triberg

Spaich
ingen

﻿Spaich
ingen M

itte

﻿Aldingen (b
 Spaich

ingen)

﻿Rottw
eil N

eufra

﻿Tuttli
ngen Schulen

﻿Wurm
lin

gen M
itte

﻿Wurm
lin

gen Nord

﻿Weilh
eim

 (W
ürtt

)

﻿﻿Rietheim
 (W

ürtt
)

﻿Balgheim

Bräunlingen Bf ﻿Bräunlingen 
Industriegebiet

Weizen

Konstanz

Hechingen

﻿Bodelshausen

﻿Mössingen

﻿Nehren

﻿Dußlingen

﻿Kiebingen

﻿Rottenburg
﻿Bad 

Niedernau

﻿Bieringen

﻿Tübingen-
Derendingen

﻿Bad

Sebastiansweiler-
Belsen

Schömberg

﻿Frommern

﻿Albstadt-Laufen
Ort

﻿Albstadt-Lautlingen

﻿Albstadt-Ebingen West

﻿Albstadt-Ebingen

﻿Straßberg-Winterlingen

﻿Schömberg
Stausee

﻿Dotternhausen-
Dormettingen

﻿Erzingen (Württ)
﻿Endingen (Württ)

Münsingen

﻿Sondernach

Hütte
n

﻿Schmiechen Albbahn

Miltenberg Breite
ndiel

Weilb
ach (U

nterfr.
)

Schneeberg im
 Odenwald

Amorbach

Würzburg Hbf

Engen

﻿Mühlhausen (bei Engen)
﻿Welschingen-Neuhausen

﻿Singen 
Landesgartenschau

Weil am Rhein
﻿Lörrach Museum/Burghof

Lörrach Hbf

﻿Lörrach-Haagen/Messe

﻿Lörrach Schwarzwaldstraße

﻿Lörrach-Brombach/Hauingen

﻿Steinen

﻿Maulburg
﻿Schopfheim West

Lörrach-Stetten
﻿Lörrach Dammstraße

Riehen
Riehen Niederholz

﻿Weil am Rhein Ost

﻿Weil am Rhein Pfädlistr.

Zell (Wiesental)

Schwörstadt

﻿Albbruck

﻿Dogern

﻿Waldshut

﻿Tiengen (Hochrhein)

﻿Lauchringen

﻿Wutöschingen

﻿Eggingen

﻿Erzingen

﻿Trasadingen

﻿Lottstetten

﻿Jestetten

﻿Neuhausen
Rheinfall

﻿Neuhausen (CH)

﻿Grießen (Baden)

﻿Stühlingen

﻿Lauchringen West

﻿Wehr-Brennet

﻿Bad Säckingen

﻿Murg (Baden)

﻿Laufenburg (Baden)

﻿Laufenburg (Baden) Ost

Beuggen﻿Rheinfelden (Baden)

﻿Herten (Baden)

﻿Wyhlen

﻿Grenzach

﻿Hausen-Raitbach
﻿Fahrnau
﻿Schopfheim-Schlattholz
﻿Schopfheim

Gottenheim

﻿Riegel-M
alte

rdingen

Biberach
(Baden)

﻿Birach

﻿Unterharmersbach

﻿Kirnbach-Grün

﻿Oberharmersbach Dorf

﻿Oberharmersbach-Riersbach

﻿Zell(Harmersbach)

Kehl ﻿Kork

﻿Appenweier

﻿Renchen

﻿Legelshurst Oberkirc
h

﻿Offenburg
Kreisschulzentrum

Ottenhöfen

﻿Achern Stadt

﻿Zusenhofen

﻿Lautenbach (B
aden)

﻿Hubacker

﻿Ramsbach Birk
hof

﻿Ramsbach Hö�e

﻿Oppenau ﻿Ibach
﻿Löcherberg

﻿Bad
Peterstal

﻿Oberkirc
h-

Köhlersi
edlung

﻿Oberachern

﻿Oberachern Bindfadenfabrik

﻿Kappelro
deck

﻿Kappelro
deck Ost

﻿Fursc
henbach

﻿Ottenhöfen West

Bad Griesbach

﻿Gengenbach

Baden-Baden

﻿Rastatt Beinle

﻿Muggensturm

﻿Muggensturm Badesee

﻿Malsch Süd

﻿Malsch

﻿Bruchhausen

﻿Ettlingen
West

﻿Kuppenheim
﻿Bischweier

﻿Bad Rotenfels Schloss
﻿Bad Rotenfels

﻿Bad Rotenfels Weinbrennerstraße
﻿Gaggenau Bf

﻿Gaggenau Mercedes-Benz-Werk
﻿Ottenau
﻿Hörden
﻿Gernsbach
﻿Gernsbach Mitte
﻿Obertsrot
﻿Hilpertsau
﻿Weisenbach
﻿Au im Murgtal
﻿Langenbrand
﻿Gausbach

﻿Baden-Baden Haueneberstein

﻿Ötigheim

﻿Bietigheim (Baden)

﻿Durmersheim

﻿Durmersheim Nord

﻿Forchheim

﻿Albtalbahnhof
﻿Karlsruhe West

﻿Karlsruhe-Mühlburg
﻿Karlsruhe-Knielingen

Achern

﻿Bühl (Baden)
﻿Baden-Baden Rebland

﻿Sinzheim

﻿Sinzheim Nord

﻿Eutingen (Baden)

﻿Niefern

﻿Enzberg

﻿Ötis
heim

﻿Maulbronn Stadt

﻿Maulbronn W
est

﻿Ölbronn-Dürrn
﻿Knittl

ingen-

Kleinvilla
rs

﻿Brette
n-Ruit﻿Brette

n-

Rechberg

﻿Brette
n

Stadtm
itte

﻿Bretten
Wannenweg

﻿Bretten
Schulzentrum

﻿Bretten Kupferhälde

﻿Gölshausen

﻿Gölshausen Industriegebiet

﻿Bauerbach

﻿Oberderdingen-Flehingen

﻿Flehingen

﻿Zaisenhausen

﻿Sulzfeld (Baden)

﻿Eppingen West

﻿Mühlacker Rößlesweg

﻿Illingen (Württemberg)﻿Isp
rin

gen
﻿Ersi

ngen

﻿Ersi
ngen W

est
﻿Bil�

ngen
﻿Kleinste

inbach

﻿Söllin
gen-Kapelle

nstr
aße

﻿Söllin
gen (b

ei K
arls

ruhe)

﻿Söllin
gen Reetzs

tra
ße

﻿Beghausen Am Stadion

﻿Berghausen (B
aden)

﻿Berghausen P�nzbrücke

﻿Grötzi
ngen Krappmühlenweg

﻿Grötzi
ngen Oberausst

raße

﻿Grötzi
ngen

﻿Karls
ruhe-Durla

ch

Wilfe
rdingen-Singen

﻿Königsbach (B
aden)

Brette
n Bf

﻿Gondelsheim
(Baden)

﻿Diedelsh
eim

﻿Gondelsheim

Schloßstadion﻿Helm
sheim

﻿Heidelsh
eim

﻿Heidelsh
eim
Nord﻿Bruchsal

Schlachthof

﻿Bruchsal Tunnelst
raße

﻿Bretten

Rinklingen

﻿Dürre
nbüchig

﻿Wössingen Ost

﻿Wössingen

﻿Jöhlingen Bf

﻿Jöhlingen West
﻿Berghausen
Hummelberg

Menzingen

﻿Bahnbrücken

﻿Gochsheim

﻿Münzesheim

Ost﻿Münzesheim

﻿Oberöwish
eim

﻿Unteröwis-

heim
 Bf

﻿Unteröwisheim

Martin-Luther-

Straße

Odenheim
 W

est

Odenheim
 Bf

﻿Zeutern Bf

﻿Zeutern Ost

﻿Zeutern Sportp
latz

﻿Stettfe
ld (B

aden)

﻿Ubstadt Uhlandstraße
﻿Ubstadt Ort

﻿Forbach (Schwarzwald)
﻿Raumünzach
﻿Kirschbaumwasen
﻿Schönmünzach
﻿Schwarzenberg
﻿Huzenbach
﻿﻿Röt
﻿Heselbach
﻿Klosterreichenbach
Baiersbronn Schule

﻿Baiersb
ronn

﻿Frie
dric

hsta
l

﻿Freudensta
dt S

tadt

﻿Freudensta
dt

Schulze
ntru

m/Panoramabad

﻿Bad Wimpfen

Im Tal

﻿Bad Wimpfen

﻿Bad Wimpfen-

Hohenstadt

﻿Bad Rappenau

Kurpark

﻿Bad Rappenau

﻿Grombach

﻿Babstadt

﻿Steinsfurt

﻿Sinsheim
Museum/Arena

﻿Ludwigsh.Mitte

Immendingen

﻿Immendingen Zimmern

﻿Geisingen

Immendingen Mitte

﻿Sipplin
gen

﻿Überlin
gen Therm

e

﻿Überlin
gen-Nußdorf

﻿Uhldingen-Mühlhofen

﻿Salem

﻿Berm
atin

gen-A
hausen

﻿Markdorf (
Baden)

﻿Frie
dric

hshafen-Klufte
rn

﻿Frie
dric

hshafen-Fisc
hbach

﻿Frie
dric

hshafen-Manzell

﻿Frie
dric

hshafen Landratsa
mt

﻿Friedrichshafen Stadt

Überlin
gen

Kirchzarten
Himmelreich

Hinterzarten

Herbertingen

﻿Mengen

﻿Sigmaringendorf

﻿Thiergarten
﻿Beuron﻿Fridingen (b Tuttlingen)

﻿Mühlheim (b Tuttlingen)

﻿Stetten (Donau)

﻿Nendingen (Donau)

﻿Tuttlingen Nord

﻿Tuttlingen Zentrum

﻿Hausen im Tal

Freiburg (Brsg.) Hbf

Basel Bad Bf

Basel SBB

Freudenstadt Hbf﻿Freudensta
dt

Industr
iegebiet/S

chmid

﻿Grüntal-

Wittlensweiler

﻿Dornstetten

﻿Schop�och

(bei Freudenstadt)

﻿Bittelbronn

﻿Horb-Heiligenfeld ﻿Hochdorf

﻿Biberach (Riß) Süd

﻿Biberach (Riß)

﻿Warthausen

﻿Schemmerberg

﻿Laupheim West

﻿Erbach (Württ)

﻿Ulm-Donautal

Memmingen

﻿Kellmünz

﻿Altenstadt (Iller)

﻿Illertissen

﻿﻿Bellenberg

Vöhringen

Schorndorf

Ulm Ost

﻿Neu-Ulm
Finningerstraße

Gerlenhofen

Senden

Wulle
nste

tte
n

Witz
ighausen

Weißenhorn-Esch
ach

Weißenhorn

Waiblingen

﻿Stuttgart-Bad Cannstatt

﻿Essl
ingen (N

eckar)

Ellwangen

﻿Jagstzell

﻿Eckartshausen-Ilshofen

﻿Schwäbisch Hall-Hessental

﻿Gaildorf West

﻿Fichtenberg

﻿Fornsbach
﻿Murrhardt

Pforzheim Hbf

Bad Friedrichshall Hbf

﻿Sinsheim
(Elsenz) Hbf

Heidelberg Hbf

Weinheim
(Bergstraße)

﻿HD-Altstadt

﻿HD-Schlierbach/

Ziegelhausen

﻿HD Orthopädie

﻿Laudenbach
(Bergstraße)

﻿Hemsbach

﻿Mannheim
 ARENA/M

aim
arkt

MA Käferta
l

﻿MA-Seckenheim

﻿MA-Friedrichsfeld Süd

Neu-Edingen/
Friedrichsfeld

Ladenburg

Heddesheim/Hirschberg

﻿Weinheim-Lützelsachsen

﻿Heidelberg-

Pfaffe
ngrund/

Wieblin
gen

﻿Birkenau

Reisen (Hess.)

Mörlenbach

Zotzenbach

Rimbach

Lörzenbach-Fahrenbach

Fürth (Odenwald)

Hüffenhardt
﻿Siegelsbach

﻿Obergimpern

﻿Untergim
pern

﻿Helm
hof

﻿Neckarbischofs-
heim Stadt

Eutingen 
im Gäu

Eutin
gen im

 

Gäu Nord

Eyach

Trossingen Bf
﻿Deißlingen Mitte

﻿VS-Hammerstatt

﻿Schwenningen (Neckar)

﻿VS-Eisstadion

﻿VS-Zollhaus

﻿Marbach Ost
﻿Marbach West

﻿Brigachtal Kirchdorf
﻿Brigachtal Klengen

﻿Donaueschingen Grüningen
﻿Donaueschingen-Aufen

﻿Donaueschingen Mitte/Siedlung

Trossingen Stadt

Schwäbisch Hall

﻿Waldenburg (W
ürtt

emberg)

﻿Neuenste
in

﻿Eschenau
﻿Affaltrach

﻿Willsbach
﻿Sülzbach Schule

﻿Sülzbach

﻿Ellhofen

﻿Weinsberg

﻿Weinsberg West

﻿Heilbronn Trappensee

﻿Heilbronn Sülmertor

﻿Nordheim (Württemberg)

﻿Lauffen (Neckar)

﻿Kirchheim (Neckar)

﻿Walheim (Württemberg)

﻿Besigheim

Ellhofen Gewerbegebiet

﻿Öhrin
gen-Cappel

﻿Öhrin
gen W

est

﻿Bitz
feld

﻿Bretzf
eld

﻿Scheppach

﻿Wieslensdorf
﻿Wackershofen
Freilandmuseum

﻿Satteldorf

﻿Wallhausen (Württ.)

﻿Rot am See

﻿Blaufelden

﻿Schrozberg

﻿Niederstetten

﻿Laudenbach (Württ)

﻿Weikersheim﻿Elpersheim

﻿Markelsheim

﻿Igersheim

Gerstetten
﻿Gussenstadt

﻿Waldhausen

﻿Schalkstetten

﻿Stubersheim

Laupheim Stadt

Münste
rta

l (S
chwarzw

ald)

Oberkrozin
gen

Staufen

Staufen Süd

Etze
nbach

Hof (M
ünste

rta
l)

Dietze
lbach

Bad Krozin
gen Ost

Denzlin
gen

Kollm
arsr

eute

Emmendingen

Teningen-Mundingen

Köndrin
gen

Wasenweiler

Freiburg-Wiehre
﻿Freiburg-St Georgen

﻿Ebringen
﻿Schallstadt

﻿Norsingen

Freiburg Klinikum

Bötzingen Mühle

Sasbach am Kaiserstuhl

Freiburg-Littenweiler

Ihringen

Oberrotweil

Achkarren

Burkheim-Bischof�ngen
Jechtingen

Freiburg Messe/Uni

Freiburg West

Freiburg-Herdern
Freiburg-Zähringen

Gundel�ngen (Breisgau)

Nimburg (Baden)

Bahlingen am
Kaiserstuhl

Riegel Ort

Endingen am Kaiserstuhl

Königschaffhausen

Hugstetten
Bötzingen

Eichstetten am Kaiserstuhl

Bahlingen-Riedlen

﻿Weil am Rhein Gartenstadt

Horb

Mühlacker

Darmstadt

Frankfurt am Main HbfMainz

Aschaffenburg Hbf

Mülhausen

Zürich
Koblenz (CH)

Neustadt (Weinstr.) Hbf
Kaiserslautern Hbf

Neustadt (Weinstr.) Hbf

Nürnberg

Donauwörth

Augsburg / Ingolstadt

München

Weinfelden

Kempten

Kempten

Bregenz

Straßburg

VRN

HNV
Kreisverkehr
Schwäbisch Hall

Ostalb Mobil

Filsland

DING

bodo
VHB

wtvRVL

RVF VSB

VVR

TGO
vgf

naldo

VGC

KVV VPE

htv

VVS

TUTicket

Mannheim

Würzburg

Nürnberg

Ingolstadt

Augsburg

München

Darmstadt

Mainz

Kaiserslautern

Saarbrücken

Metz

Nancy

Luxemburg

Trier

Ulm

Reutlingen

Stuttgart

Heilbronn
Karlsruhe

Straßburg

Mulhouse

Basel

Freiburg

Konstanz

Crailsheim
Schwäbisch

Hall-Hessental

Stuttgart

Waiblingen

Böblingen

Eutingen im Gäu

Freudenstadt

Rottweil

Tuttlingen

Singen
(Hohentwiel)

Radolfzell Konstanz
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1.5 Layout

Der Swoosh - Positionierung

Der Swoosh kann im linken Anschnitt platziert sein oder komplett im Format stehen. Er 

kann als Trenner zwischen Headline und Subline fungieren oder am unteren Bildrand seine 

Rolle als prägendes Gestaltungselement ausüben.

Anwendungsbeispiele sind ab Seite 50 zu finden.
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1.5 Layout

Der Swoosh - Positionierung don’ts

Der Swoosh sollte nicht über der Headline platziert werden oder am oberen Bildrand 

stehen. Eine zu große Nähe zum bwegt-Logo ist auch zu vermeiden. Steht der Swoosh 

komplett im Format, so darf er nicht gleichzeitig über dem Bild und der weißen Logo-/

Informationsebene platziert werden. Im rechten Anschnitt erscheint er nur bei animierten 

Medien.

Anwendungsbeispiele sind ab Seite 50 zu finden.
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1.5 Layout

Logogröße

Die Größe des Logos ist nicht genau festgelegt, sollte aber der Größe des Mediums und 

der Kommunikationsform angemessen sein und harmonisch im Format wirken. Auf eine 

gute Wahrnehmbarkeit bei kleinen Formaten sollte geachtet werden.
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1.5 Layout

Logoposition

Das Logo ist das wichtigste Markenelement. Es sollte immer gut sichtbar eingesetzt wer-

den. Das Logo wird in der Regel rechtsbündig und am oberen oder unteren Formatrand 

platziert. Es kann sowohl in einem weißem Footer als auch auf Bildern stehen. Je nach 

Bildhintergrund sollte bei dunklen Fotos die negative Variante des Logos gewählt werden.

Bei schmalen Hochformaten, wie Skyspcraper-Bannern, wird das Logo mittig 

platziert.
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1. Imagemotive

Bildmaterial, das für die Imagekampagnen genutzt wird, ist 

leicht entsättigt und wirkt somit sehr modern und grafisch. 

Durch diesen Look wird ein Wiedererkennungswert ge-

schaffen, der für die Marke von enormer Bedeutung ist.

1.6 Fotografie
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2. Produkt- und Begleitbilder

Die Produkt- und Begleitbilder sollten echt und au-

thentisch und nach Möglichkeit nicht montiert sein. Ein 

modernes Styling und eine helle Anmutung sind hier 

unabdingbar. 

Gelbe Accessoires können vereinzelt und dezent eingesetzt 

werden. Die Bilder sollten nicht gestellt oder künstlich 

wirken und die gelben Accessoires dürfen kein wesentlicher 

Teil des Bildkonzeptes sein.

1.6 Fotografie
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2. Produkt- und Begleitbilder

Zu den Produkt- und Begleitbildern zählen auch Packshots der Züge. Sie finden Verwen-

dung auf Plakten, Flyern, in Anzeigen oder Werbemitteln, um das Thema Mobilität visuell 

zu unterstützen, und sollten möglichst auf neutralem Hintergrund stehen.

Ist die Verwendung netzbezogen, wird der entsprechende Zugtyp mit dem Logo des netz-

betreibenden Eisenbahnverkehrsunternehmens versehen.

1.6 Fotografie

ET 442 Talent 2 
Netz 3b: Logo DB

ET 442 Talent 2 
Netz 3b: Logo DB

ET 442 Talent 2
Seit Dezember 2017 im Netz 3b, betrieben durch DB
Ab Juni 2019 im Netz 1, betrieben durch Abellio

Verschiedene Fahrzeugtypen mit Betreiberlogos
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3. Momentaufnahmen | Reportage

Die Reportagebilder haben eine echte und authentische Anmutung. Sie spiegeln Realismus 

und inszenierte Authentizität statt Überinszenierung oder surreale Composings wider.  

Klischees, Übertreibungen sollten vermieden werden. Eine authentische Nähe/Wärme statt 

kühler, distanzierender Optik bringt menschliche und fachliche Qualität in Einklang.

1.6 Fotografie
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4. Momentaufnahmen von Menschen im Alltag

Der Stil der Fotografie hat einen Reportagecharakter und wirkt lifestylig. Eine leichte 

Entsättigung unterstützt die Eigenständigkeit der Fotomotive. Es werden authentische 

Menschen in Alltagssituationen gezeigt. Folgende Kriterien prägen den Look:

 

Modern

Durch natürliche Protagonisten und Situationen, bzw. einen Look, der von einer sehr ge-

ringen Tiefenschärfe geprägt ist.

Beobachtend 

Durch Einstellungen, die dem Betrachter das Gefühl geben im Geschehen zu sein, aber 

dennoch durch unscharfe Gegenstände oder Personen im Vordergrund genügend Distanz 

zwischen Betrachter und Protagonist aufbauen. 

Lebendig 

Durch eine Kameraführung, die statische Bildeinstellungen vermeidet.

Authentisch, sympathisch und emotional 

Durch die Protagonisten soll eine jugendliche Art vermittelt werden. Authentizität soll 

durch Mut zur Natürlichkeit erreicht werden. Dementsprechend soll die Mimik der Situati-

on entsprechen (Konzentration, Freude, Entspannung etc.).

Frisch

Durch von den bwegt Farben geprägte, dezent eingesetzte Farbakzente in den Einstellun-

gen sowie einer neutralen Farbbearbeitung. (Branding des Zuges, Innenausstattung, Licht, 

natürlich eingesetzte Accessoires und Unschärfe bringen das bwegt Gelb ins Bild),  

Farbakzente sollen bewusst eingesetzt werden, es besteht kein Muss in jedem Bild. 

1.6 Fotografie
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4. Momentaufnahmen von Menschen im Alltag

1.6 Fotografie
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1.7 Papier

Papier

Für die Printprodukte der Marke bwegt wurden ausgewähl-

te Papiersorten und Grammaturen definiert. Sie gewähr-

leisten eine optimale Darstellung der bwegt-Farben und 

haben eine angenehme Haptik.

SYMBOL TATAMI SYMBOL TATAMI, 150g, white SYMBOL TATAMI, Umschlag: 200g, Inhalt: 170g, white

Papier Beispiel Flyer Beispiel Broschüre

115 135 150 170 200 250

Flächengewicht (g/qm)

White

Farbe
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1.8 Sound

Das Soundlogo

Ein Bestandteil des Corporate Sounds ist das Soundlogo – seine kurze Tonfolge macht die 

Marke innerhalb von wenigen Sekunden „hörbar“. 

Die Einsatzmöglichkeiten sind so vielfältig wie die gängigen audiovisuellen Medien, sodass 

es für Rezipienten/Kunden in zahlreichen Situationen erlebbar wird: z. B. via Radio, Fern-

sehen und Internet oder Unternehmenspräsentationen und Events. Bei der Marke „bwegt“ 

ist der Einsatz darüber hinaus auch bei Zugdurchsagen oder Bahnhofsansagen denkbar. 
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1.9 bwtarif

Erweiterte Gestaltungselemente bei der Kommunikation von Tarifangeboten im bwtarif

Grundsätzlich gelten dieselben Gestaltungsregeln wie im bwegt CD. Als zusätzliches Ele-

ment wird der Packshot der Verkehrsmittel eingesetzt, sofern es der Platz zulässt. Außer-

dem kann die Polygonfläche zur Hinterlegung von Grafiken oder Texten genutzt werden. 

Dies gilt im Besonderen bei Flyer-Innenseiten oder bei Promotion-Angeboten.

Beispiele finden Sie im Kapitel Anwendungen.

Print-Anwendungen ab Seite 51

Digital/Bewegtbild-Anwendungen auf Seite 58

Packshot der Verkehrsmittel im bwtarif mit Claim

Preisstörer Polygonfläche zur Hinterlegung

Ab
24 Euro

24€ 6€ 6€ 6€ 6€

bwtarif – Ein Ziel, ein Ticket. Landesweit.
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2  Anwendungen
Die Anwendungen zeigen verschiedene Beispiele aus dem Bereich Print oder Web. Diese 

können realisierte Projekte sein oder aber auch speziell für das Corporate Design Manual 

gestaltete Layouts. 
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fährt für bwegt

bwegt.de

Das Land kommt 
in Bewegung.
Bewegt Sie mit Beinfreiheit und WLAN. 

Die neue 

Gäubahn und 

Murrbahn

Titel Flyer in verkürztem DIN lang

Titel Flyer Fahrradmitnahme A7

Titel Faltfahrplan A7

Innenseiten Flyer in verkürztem DIN lang

Gäubahn und Murrbahn: 
verbesserte Mobilität jetzt 
schon erleben.

Ab sofort können Sie die Bewegung im Nahverkehr spüren. 
Denn die neuen vierteiligen Züge des Fahrzeugherstellers 
Bombardier vom Typ „Talent 2“ bieten nicht nur 215 Sitzplät-
ze, sondern verfügen auch über zahlreiche neue Details und 
Komfortmerkmale:

Dazu gehören u. a.:

   Klimaanlage

   Klapptische

   Steckdosen

   Mobilfunkverstärker

   Internetzugang über WLAN

   Barrierefreie Universaltoiletten

   Barrierefreier Zugang

   Großzügige Sitzabstände

   30 Fahrradstellplätze pro Fahrzeug

Übrigens haben die neuen Fahrzeuge wegen ihrer markan-
ten Triebwagenköpfe schon einen Spitznamen: „Hamster-
backen“.

Nächster Schritt:  
der bwtarif.
Unter dem Motto „Eine Fahrt = ein Ticket“ führen 

wir ab Dezember 2018 schrittweise den landesweit 

einheitlichen Baden-Württemberg-Tarif ein. Dieser 

bwtarif soll bis 2021 vollständig umgesetzt sein.

1. Stufe: Der bwtarif schließt bei den Bahnfahrschei-

nen auch das ÖPNV-Ticket am Zielort ein, sodass 

beim Umsteigen auf Busse und Straßenbahnen kein 

neues Ticket erforderlich ist. 

2. Stufe: Fahrgäste können landesweit durchgängig 

Fahrkarten über die Grenzen der Verkehrsverbünde 

Neue
c           Fahrkarten- 

          automaten

2018

Erste Pressefahrten
& Zugtaufen

mit den neuen  
Zügen

OKT./NOV. 2017

Zweite Stufe des  
bwtarifs für Bus, Bahn 
und Straßenbahn mit 

landesweit durch- 
gängigen Tickets über 
die Verbundsgrenzen 

hinweg.

AB 2021

Crailsheim
Schwäbisch

Hall-Hessental

Stuttgart

Böblingen

Eutingen im Gäu

Freudenstadt

Rottweil

Tuttlingen

Singen
(Hohentwiel)

Radolfzell Konstanz

Einführung
Gäubahn und

Murrbahn

DEZEMBER 2017

Erste Stufe des  
bwtarifs startet.  

Das verbund- 
übergreifende  

Bahnticket enthält dann 
auch das ÖPNV-Ticket 

am Zielort.

DEZEMBER 2018

Start der neuen 
Strecken in  

Baden-Württemberg

AB JUNI 2019

Die Zukunft wird bwegt.

Flyer

2.1 Anwendungen Print
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Sie möchten Ihre Freizeit aktiv mit der Familie und Freunden 
gestalten? Dann nutzen Sie für Ihre Tagestouren in Baden- 
Württemberg am besten das Baden-Württemberg-Ticket. 
 Damit sind Sie in den Zügen des Regional- und Nahverkehrs 
sowie in S-Bahnen, Stadtbahnen und Bussen landesweit 
 günstig mobil.

Baden-Württemberg-Ticket
   1 Person für 24 Euro und 6 Euro je Mitfahrer  

(max. 4) in der 2. Klasse
   Auch für die 1. Klasse erhältlich
   Vorteil für Eltern / Großeltern (max. 2 Erwachsene): 
Eine Person darf beliebig viele eigene Kinder / Enkel unter  
15 Jahren kostenlos mitnehmen

   Die Tickets gelten Montag bis Freitag von 9 bis 3 Uhr des 
 Folgetages, an Wochenenden und an baden-württembergi-
schen Feiertagen ganztägig, auch am 24.12. und 31.12.

   In ganz Baden-Württemberg für beliebig viele Fahrten in 
allen Regional- und Nahverkehrszügen, S-Bahnen sowie in 
U-Bahnen, Straßenbahnen und Bussen der Verkehrsverbünde

Baden-Württemberg-Ticket Nacht
   1 Person für 21 Euro und 6 Euro je Mitfahrer (max. 4), am 

 Geltungstag von 18 bis 6 Uhr des Folgetages gültig – Freitag 
und Samstag, am 24.12. und 31.12. sowie vor baden-württem-
bergischen Feiertagen bis 7 Uhr des Folgetages

Günstig durchs ganze Land.

BADEN-WÜRTTEMBERG-TICKET

Ab  
24 Euro

Baden-Württemberg-Ticket Young
   1 Person unter 27 Jahren für 21 Euro und 6 Euro je Mitfahrer 

unter 27 Jahren (max. 4)
   Vorteil für Eltern (max. 2 Erwachsene unter 27 Jahren):  
Eine Person darf beliebig viele eigene Kinder unter 15 Jahren 
kostenlos mitnehmen

   Geltungsdauer und -bereich wie beim Baden-Württemberg -
Ticket

Für alle Tickets gilt:
   Die Tickets sind nicht übertragbar. Alle Reisenden sind ver-

pflichtet, vor Fahrtantritt Vor- und Nachnamen auf der Fahr-
karte einzutragen und sich auf Verlangen durch einen amt-
lichen Lichtbildausweis auszuweisen

   Erhältlich zu den angegebenen Preisen an Fahrkarten-
automaten und als E-Ticket, mit persönlicher Beratung in 
 Verkaufsstellen für 2 Euro mehr

So günstig ist Ihr Baden-Württemberg-Ticket:

Anzahl Reisende 2. Klasse 1. Klasse Young  
2. Klasse

Nacht  
2. Klasse

1 Reisender 24 EUR 32 EUR 21 EUR 21 EUR

2 Reisende 30 EUR 46 EUR 27 EUR 27 EUR

3 Reisende 36 EUR 60 EUR 33 EUR 33 EUR

4 Reisende 42 EUR 74 EUR 39 EUR 39 EUR

5 Reisende 48 EUR 88 EUR 45 EUR 45 EUR

IMPRESSUM
Baden-Württemberg-Tarif GmbH
Stockholmer Platz 1, D-70173 Stuttgart

Es gelten die Beförderungsbedingungen und 
Tarifbestimmungen des Baden-Württemberg-Tarifs.

Änderungen vorbehalten
Einzelangaben ohne Gewähr
Stand: Dezember 2019

www.bwtarif.de

Für alle Fragen zum bwtarif: 0711 93 38 38 00
Der bwtarif-Kundenservice ist telefonisch täglich rund  
um die Uhr zum Ortstarif erreichbar.
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HIGHLIGHT AM BODENSEE

Landesgartenschau 
Überlingen 2020.

Attraktionen für Groß und Klein.
Neben wechselnden Blumenschauen, üppigem Wechselflor und 
inspirierender Gartengestaltung sind auf mehreren Bühnen rund 
3.000 Veranstaltungen geplant – von Veranstaltungsreihen bis 
hin zu großen Festen und Konzerten. Spiel und Spaß für die 
ganze Familie und ein Programm für Jugendliche machen die 
Landesgartenschau zu einem beliebten Ausflugsziel für alle Ge-
nerationen. Schwimmende Gärten, ein Kirchenschiff, eine eigene 
Schiffsanlegestelle der Bodensee-Schiffsbetriebe in unmittelba-
rer Nähe zum Uferpark, eine Seebühne und zahlreiche Aktionen 
auf dem Wasser runden das Landesgartenschau-Erlebnis ab.

  www.ueberlingen2020.de
   Ab Bf. Therme und Bf. Stadtmitte / ZOB jeweils wenige Min. 
Fußweg zu einem der Eingänge zur Landesgartenschau 
 Überlingen.

Rund 800.000 Gäste werden zur Landesgartenschau Überlingen 
2020 (23.4. – 18.10.2020) erwartet. Die Stadt am Bodensee, die 
zeitgleich ihr 1.250stes Jubiläum begeht, bietet unter dem Motto 
„Erfrischend – Grenzenlos – Gartenreich“ ein 179 Tage dauerndes 
Fest in fünf Ausstellungsbereichen: Uferpark, Villengärten, ehe-
malige Kapuzinerkirche, Rosenobelgärten und Menzinger Gärten. 

SPIEL UND SPASS VERANSTALTUNGEN IN BADEN-WÜRTTEMBERG

Museum Ravensburger, 
Ravensburg.

Badeparadies Schwarzwald, 
Titisee.

Hier ist immer etwas los!

Beim interaktiven Familienausflug zu memory®, Malefiz® und 
Co. entdecken Sie Spiele, Puzzles und Bücher aus Geschichte 
und Gegenwart des weltbekannten Verlags mit dem blauen 
Dreieck. Sie erfahren, wie ein Buch gemacht wird, warum bei 
Puzzles immer genau ein Teil zum anderen passt und – anhand 
des Klassikers „Das verrückte Labyrinth“ – wie ein Gesellschafts-
spiel entsteht.

   www.ravensburger.net/museum-ravensburger/start/index.html
  Ab Bf. Ravensburg ca. 15 Min. Fußweg.

Karibikfeeling inmitten des Hochschwarzwalds bieten drei Erleb-
nis- und Wohlfühlwelten. Im GALAXY SCHWARZWALD begeistern 
23 Hightech-Rutschen, die PALMENOASE verspricht mit ihrer 
Blauen Lagune, Mineralien-Pools und dem Dampfbad Schwarz-
waldnebel pure Erholung, und im PALAIS VITAL locken zwölf The-
mensaunen und sechs Vital-Pools.

  www.badeparadies-schwarzwald.de
  Ab Bf. Titisee ca. 1.200 m Fußweg.

26.1.2020 Ulmer Narrensprung „ULMzug“, Ulm / Neu-Ulm 

15.2. – 16.2.2020 Int. Guggenmusiktreffen, Schwäbisch Gmünd

7.3. – 8.3.2020 Ostereiermarkt, Maulbronn

14.3. – 15.3.2020 Int. Ostereiermarkt, Schwetzingen

4.4. – 5.4.2020 Int. Ostereiermarkt, Mannheim

18.4. – 10.5.2020 Stuttgarter Frühlingsfest

25.4. – 5.5.2020 Maimarkt Mannheim

21.5. – 24.5.2020 Staufer Spektakel, Göppingen

4.6. – 7.6.2020 Internationale Bodenseewoche Konstanz

6.6., 11.7. und 
5.9.2020 Heidelberger Schlossbeleuchtung

11.6.2020 Tübinger Stocherkahnrennen 

19.6. – 21.6.2020 Horber Ritterspiele, Horb am Neckar 

19.6. – 21.6.2020 Southside Festival, Neuhausen ob Eck

16.7. – 20.7.2020 Seehasenfest, Friedrichshafen am Bodensee

24.7. – 26.7.2020 Das Fest, Karlsruhe

5.8. – 13.9.2020 Schlosslichtspiele Karlsruhe

21.8. – 6.9.2020 Oechsle Fest Pforzheim

26.8. – 6.9.2020 Stuttgarter Weindorf

10.9. – 20.9.2020 Heilbronner Weindorf

17.9. – 19.9.2020 SWR3 New Pop Festival, Baden-Baden

25.9. – 11.10.2020 175. Cannstatter Volksfest, Stuttgart
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Neben Baumwipfelpfad und Märchenpfad hat Bad Wildbad 
eine weitere Attraktion: die 380 m lange und bis zu 60 m hohe 
Hängeseilbrücke „Wildline“ – Nervenkitzel pur, zumal die bo-
genförmige Konstruktion das Ende der Brücke zunächst nicht 
erkennen lässt. Als Belohnung eröffnen sich Ihnen ganz neue 
Perspektiven auf die Naturlandschaft des nördlichen Schwarz-
waldes.
  www.wildline.de
   Ab Bf. Bad Wildbad mit S6 bis Haltestelle Uhlandplatz / 
Talstation der Sommerbergbahn, von der Bergstation 
ca. 5 Min. Fußweg.

NATURERLEBNIS UND NATURPARADIES

Fußgängerhängebrücke 
Wildline, Bad Wildbad.

Wilhelma, Stuttgart.
Ein Besuch der Wilhelma gleicht einer Weltreise, denn im zoo-
logisch-botanischen Garten leben über 1.200 Tierarten aus 
allen Kontinenten und es gedeihen rund 7.500 Pflanzenarten 
und -sorten aus allen Klimazonen. Die Expedition führt kleine 
und große Entdecker zu Attraktionen wie z. B. dem „Menschen.
Affen.Haus!“ für Gorillas und Bonobos, dem Amazonienhaus 
mit tropischem Regenwald oder dem Seerosenteich im Mauri-
schen Garten.
  www.wilhelma.de
   Ab Hbf. Stuttgart u. a. mit Stadtbahnlinie U14  
bis Haltestelle Wilhelma.
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Das Tagesticket für Familien und Gruppen bis 
zu 5 Personen. Für ganz Baden-Württemberg
und alle Nahverkehrsmittel.

Das Baden-Württemberg- 
Ticket.

bwtarif.de

So macht  

Freizeit  

Spaß!

– Ein Ziel, ein Ticket. Landesweit.
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Das Tagesticket für Familien und Gruppen bis 
zu 5 Personen. Für ganz Baden-Württemberg
und alle Nahverkehrsmittel.

Das Baden-Württemberg- 
Ticket.

bwtarif.de

So macht  

Freizeit  

Spaß!

– Ein Ziel, ein Ticket. Landesweit.

bwtarif-Kommunikation: 
Flyer Baden-Württemberg-Ticket.
Titel und Innenseiten

Flyer

2.1 Anwendungen Print
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DIE MARKE BWEGT MOTIVIERT ALS 
WEGBEREITER DES WANDELS

Unter der Marke bwegt formt sich eine
Gemeinschaft, welche die Mobilität der  
Zukunft erst schafft und sie dann auch 

nutzt. Diese Gemeinschaft bildet sich aus 
dem  ÖPNV-Anbieter als operativer  

Partner und den Fahrgästen als ÖPNV- 
Nutzerinnen und -Nutzer.

BILDZEICHEN STAUFERLÖWE

Der Stauferlöwe bildet das zentrale visuelle Bindeglied zum Wappen des 
Landes Baden-Württemberg und kennzeichnet das neue Fahrzeugdesign. 
Der Stauferlöwe ist als Markenzeichen gleichzeitig Qualitätssiegel und 
Garant für die neuen hohen Standards im SPNV.

BWEGT – DIE NEUE STARKE
MARKE DES POSITIVEN WANDELS

DIE NEUE WORTMARKE

NACHHALTIGE
MOBILITÄT FÜR ALLE – 

IMAGEWANDEL DES ÖPNV 

Unsere Ambition: Wir steigern die Fahrgast-
zahlen im öffentlichen Personennahverkehr 

in Baden-Württemberg bis 2030 deutlich.

VISION

DIE MARKE FÜR NACHHALTIGE  
MOBILITÄT IM WANDEL

Wir schaffen eine positive 
Mobilitätskultur für den ÖPNV im 

Land Baden-Württemberg und 
geben ihr eine starke Marke.

ZIELMISSION

DIE NEUE WORTMARKE BWEGT 

Die Stärke der Wort-Neubildung „bwegt“ liegt in einer doppelten 
Bedeutungsebene und drückt die Alleinstellung des Konzeptes aus. 
Bewegen heißt hier im ersten Wortsinn, Menschen von A nach B zu 
bewegen, und im zweiten Wortsinn, sie auch emotional zu bewegen 
und zu binden. Das ist gleichzeitig die Alleinstellung des  
Kerngedankens der neuen Mobilität für Baden-Württemberg.
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Mobilität für Baden-Württemberg: Nur die Marke „bwegt“ 
repräsentiert ganzheitlich die vernetzte Mobilität der Zukunft 
in ganz Baden-Württemberg. „bwegt“ bewegt physisch,
emotional, nachhaltig, integrierend und motivierend.

KERNBOTSCHAFT 
IN DER ÜBERGANGSPHASE

Durch die Markeneinführung wird die bis-
herige Marke „3-Löwen-Takt“  abgelöst. In 
dieser Übergangsphase heißt die Kernbot-

schaft:

„BWEGT“ – DIE NEUE INITIATIVE 
FÜR DIE ZUKUNFT DER MOBILITÄT IN 

BADEN-WÜRTTEMBERG

KERNBOTSCHAFT
NACH MARKENEINFÜHRUNG: 

„BWEGT“ – GEMEINSAM SIND WIR
DIE BEWEGUNG FÜR DIE MOBILITÄT

DER ZUKUNFT IN BADEN-WÜRTTEMBERG

POSITIONIERUNG: 

„BWEGT“ IST DIE INTEGRIERENDE
LANDESINITIATIVE UND BEGEISTERNDE 

BEWEGUNG FÜR DIE MOBILITÄT
DER ZUKUNFT IN BADEN-WÜRTTEMBERG

STÄRKE: 

„bwegt“ ist die Mobilitätsmarke des 
ÖPNV in Baden-Württemberg. Sie 
 behauptet sich im gesamten Mobilitäts-
umfeld durch selbstbewusste Origina-
lität. Denn die Marke ist: einzigartig, 
emotional, verständlich, wiedererkenn-
bar und flexibel einsetzbar.

CD-MANUAL:

Das Handbuch regelt für alle Anwender 
verbindlich die korrekte Inszenierung der 
Marke in allen Medien und Kanälen.

ALLEINSTELLUNGSMERKMAL

09

bwegt-Meinungsbildnerbroschuere-230x180mm-2Auflage_Pantone-RZ.indd   9 16.01.18   17:37

14

ZUM BEISPIEL: DIE NEUEN IM STUTTGARTER NETZ

Die neuen Betreiber gehen mit neuen hochmodernen Zügen renommierter 
Hersteller mit weltweiter Expertise an den Start. Je nach Los handelt es sich dabei 
um drei- bis sechsteilige Züge des Typs „Flirt“ von Stadler (Lose 2 und 3) oder 
des Typs „Talent 2“ von Bombardier. Beide können bis zu 329 Sitzplätze bieten 
und treten unabhängig vom Betreiberunternehmen im neuen einheitlichen 
„bwegt“ Landesdesign an.

HOHER ANSPRUCH UND NEUE STANDARDS

Neue Züge bringen mehr Komfort.

3D-Rendering von drei weiteren Zugtypen, die in Baden-Württemberg zum Einsatz kommen werden: Mireo, Desiro von Siemens und Coradia von Alstom
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MEILENSTEINE

Verkehrsminister Hermann zu den erheblichen Ver-
besserungen für die Fahrgäste im Stuttgarter Netz:

Die Fahrzeuge beeindru-
cken nicht nur durch das 
einheitliche und anspre-

chende Landesdesign, sie 
punkten auch in Sachen 

Komfort und weitem 
Raumgefühl.

„Der Schienenpersonennahverkehr in Baden-
Württemberg wird sich einem Wandel unter-
ziehen. Die Fahrgäste in der Region werden ab 
2019 sehr von neuen attraktiven Angeboten 
profitieren. Hier wird es einen Meilenstein in 
der Entwicklung des SPNV geben. Dies gilt vor 
allem für den Komfort im Regionalverkehr. 
In modernen und barrierefreien Neufahrzeu-
gen mit großzügigen Mehrzweckabteilen und 
 kostenlosem WLAN an Bord wird Bahnfahren 
dann wieder zum Erlebnis.“

„Die Fahrgäste in der Region werden
ab 2019 sehr von neuen attraktiven 
Angeboten profitieren.“

bwegt-Meinungsbildnerbroschuere-230x180mm-2Auflage_Pantone-RZ.indd   15 16.01.18   17:37

2.1 Anwendungen Print
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CLP Kampagne Baden-Württemberg-Ticket mit Footer

Querformat Kampagne Baden-Württemberg-Ticket formatfüllend

Kampagnenmotive

2.1 Anwendungen Print
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Kampagnenmotive

Querformat Kampagne Streckenmarketing

Hochformat Kampagne Streckenmarketing

2.1 Anwendungen Print
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Plakate

Plakat HR-Kampagne Plakat Corona Hygiene-Tipps. Graue Fläche als Bildersatz Plakat Radexpress

2.1 Anwendungen Print
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Anwendungen bwtarif-Kommunikation

Wert: 

48 €

Baden- 
Württemberg-Ticket.
5 Personen, 1 Tag.

1 Hauptreisender + 4 Mitfahrer
Unverkäuflicher Freifahrtschein

– Ein Ziel, ein Ticket. Landesweit.

bwtarif.de

12,00   €

14,30   €

10,30   €

13,90   €

11,60   €

18,60   €

Stuttgart

Heidelberg

Ulm

Freiburg

Schwäbisch Hall

Lörrach

Tuttlingen

Karlsruhe Ein Ziel, ein Ticket.  
Landesweit. 

–

Beispiel für ein Promotion-Angebot mit Polygon
fläche als Bildersatz. In diesem Fall liegt der Swoosh 
nicht über dem Bild, sondern erscheint im Footer Anzeige zum Thema Zeitkarten mit monochromem 

Bildmotiv. Auch hier erscheint der Swoosh im Footer

Anwendung der Polygonfläche als Hinterlegung von Rela-
tionsangeboten in einer Kartengrafik

HIGHLIGHT AM BODENSEE

Landesgartenschau 
Überlingen 2020.

Attraktionen für Groß und Klein.
Neben wechselnden Blumenschauen, üppigem Wechselflor und 
inspirierender Gartengestaltung sind auf mehreren Bühnen rund 
3.000 Veranstaltungen geplant – von Veranstaltungsreihen bis 
hin zu großen Festen und Konzerten. Spiel und Spaß für die 
ganze Familie und ein Programm für Jugendliche machen die 
Landesgartenschau zu einem beliebten Ausflugsziel für alle Ge-
nerationen. Schwimmende Gärten, ein Kirchenschiff, eine eigene 
Schiffsanlegestelle der Bodensee-Schiffsbetriebe in unmittelba-
rer Nähe zum Uferpark, eine Seebühne und zahlreiche Aktionen 
auf dem Wasser runden das Landesgartenschau-Erlebnis ab.

  www.ueberlingen2020.de
   Ab Bf. Therme und Bf. Stadtmitte / ZOB jeweils wenige Min. 
Fußweg zu einem der Eingänge zur Landesgartenschau 
 Überlingen.

Rund 800.000 Gäste werden zur Landesgartenschau Überlingen 
2020 (23.4. – 18.10.2020) erwartet. Die Stadt am Bodensee, die 
zeitgleich ihr 1.250stes Jubiläum begeht, bietet unter dem Motto 
„Erfrischend – Grenzenlos – Gartenreich“ ein 179 Tage dauerndes 
Fest in fünf Ausstellungsbereichen: Uferpark, Villengärten, ehe-
malige Kapuzinerkirche, Rosenobelgärten und Menzinger Gärten. 

SPIEL UND SPASS VERANSTALTUNGEN IN BADEN-WÜRTTEMBERG

Museum Ravensburger, 
Ravensburg.

Badeparadies Schwarzwald, 
Titisee.

Hier ist immer etwas los!

Beim interaktiven Familienausflug zu memory®, Malefiz® und 
Co. entdecken Sie Spiele, Puzzles und Bücher aus Geschichte 
und Gegenwart des weltbekannten Verlags mit dem blauen 
Dreieck. Sie erfahren, wie ein Buch gemacht wird, warum bei 
Puzzles immer genau ein Teil zum anderen passt und – anhand 
des Klassikers „Das verrückte Labyrinth“ – wie ein Gesellschafts-
spiel entsteht.

   www.ravensburger.net/museum-ravensburger/start/index.html
  Ab Bf. Ravensburg ca. 15 Min. Fußweg.

Karibikfeeling inmitten des Hochschwarzwalds bieten drei Erleb-
nis- und Wohlfühlwelten. Im GALAXY SCHWARZWALD begeistern 
23 Hightech-Rutschen, die PALMENOASE verspricht mit ihrer 
Blauen Lagune, Mineralien-Pools und dem Dampfbad Schwarz-
waldnebel pure Erholung, und im PALAIS VITAL locken zwölf The-
mensaunen und sechs Vital-Pools.

  www.badeparadies-schwarzwald.de
  Ab Bf. Titisee ca. 1.200 m Fußweg.

26.1.2020 Ulmer Narrensprung „ULMzug“, Ulm / Neu-Ulm 

15.2. – 16.2.2020 Int. Guggenmusiktreffen, Schwäbisch Gmünd

7.3. – 8.3.2020 Ostereiermarkt, Maulbronn

14.3. – 15.3.2020 Int. Ostereiermarkt, Schwetzingen

4.4. – 5.4.2020 Int. Ostereiermarkt, Mannheim

18.4. – 10.5.2020 Stuttgarter Frühlingsfest

25.4. – 5.5.2020 Maimarkt Mannheim

21.5. – 24.5.2020 Staufer Spektakel, Göppingen

4.6. – 7.6.2020 Internationale Bodenseewoche Konstanz

6.6., 11.7. und 
5.9.2020 Heidelberger Schlossbeleuchtung

11.6.2020 Tübinger Stocherkahnrennen 

19.6. – 21.6.2020 Horber Ritterspiele, Horb am Neckar 

19.6. – 21.6.2020 Southside Festival, Neuhausen ob Eck

16.7. – 20.7.2020 Seehasenfest, Friedrichshafen am Bodensee

24.7. – 26.7.2020 Das Fest, Karlsruhe

5.8. – 13.9.2020 Schlosslichtspiele Karlsruhe

21.8. – 6.9.2020 Oechsle Fest Pforzheim

26.8. – 6.9.2020 Stuttgarter Weindorf

10.9. – 20.9.2020 Heilbronner Weindorf

17.9. – 19.9.2020 SWR3 New Pop Festival, Baden-Baden

25.9. – 11.10.2020 175. Cannstatter Volksfest, Stuttgart
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Neben Baumwipfelpfad und Märchenpfad hat Bad Wildbad 
eine weitere Attraktion: die 380 m lange und bis zu 60 m hohe 
Hängeseilbrücke „Wildline“ – Nervenkitzel pur, zumal die bo-
genförmige Konstruktion das Ende der Brücke zunächst nicht 
erkennen lässt. Als Belohnung eröffnen sich Ihnen ganz neue 
Perspektiven auf die Naturlandschaft des nördlichen Schwarz-
waldes.
  www.wildline.de
   Ab Bf. Bad Wildbad mit S6 bis Haltestelle Uhlandplatz / 
Talstation der Sommerbergbahn, von der Bergstation 
ca. 5 Min. Fußweg.

NATURERLEBNIS UND NATURPARADIES

Fußgängerhängebrücke 
Wildline, Bad Wildbad.

Wilhelma, Stuttgart.
Ein Besuch der Wilhelma gleicht einer Weltreise, denn im zoo-
logisch-botanischen Garten leben über 1.200 Tierarten aus 
allen Kontinenten und es gedeihen rund 7.500 Pflanzenarten 
und -sorten aus allen Klimazonen. Die Expedition führt kleine 
und große Entdecker zu Attraktionen wie z. B. dem „Menschen.
Affen.Haus!“ für Gorillas und Bonobos, dem Amazonienhaus 
mit tropischem Regenwald oder dem Seerosenteich im Mauri-
schen Garten.
  www.wilhelma.de
   Ab Hbf. Stuttgart u. a. mit Stadtbahnlinie U14  
bis Haltestelle Wilhelma.
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Das Tagesticket für Familien und Gruppen bis 
zu 5 Personen. Für ganz Baden-Württemberg
und alle Nahverkehrsmittel.

Das Baden-Württemberg- 
Ticket.

bwtarif.de

So macht  

Freizeit  

Spaß!

– Ein Ziel, ein Ticket. Landesweit.

Flyer Baden-Württemberg-Ticket

2.1 Anwendungen Print
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2.2 Anwendungen Digital

Website Desktop

Swoosh-Anwendung als Prefooter
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2.2 Anwendungen Digital

Website mobile

Swoosh-Anwendung als PrefooterMenü Interaktive StreckenkarteHeader und Content
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Billboard mit Störer und Call-to-Action in Textform Billboard mit Störer und Call-to-Action in Textform

Billboard mit Call-to-Action in Buttonform Billboard mit Call-to-Action in Buttonform

Online-Banner

2.2 Anwendungen Digital
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2.2 Anwendungen Digital

Online-Banner

Skyscraper Baden-Württemberg-Ticket mit Footer in 3 Screens Skyscraper Baden-Württemberg-Ticket formatfüllend in 2 Screens
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2.2 Anwendungen Digital

Online-Banner

Medium Rectangle mit Footer in 3 Screens

Medium Rectangle formatfüllend in 2 Screens mit Call-to-Action
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2.3 Anwendungen Bewegtbild

Logoeinblendung

Logoeinblendung Wasserzeichen Logoeinblendung Outro auf Bild
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2.3 Anwendungen Bewegtbild

Bauchbinde

Bauchbinde mit animiertem Swoosh
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2.3 Anwendungen Bewegtbild

Outro

Outro auf grauem Fond mit animiertem Swoosh, Beispiel bwtarif-Kommunikation
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Diverse Werbemittel

2.4 Anwendungen Werbemittel

TraubenzuckerGymbag

Kugelschreiber

Kaffeebecher
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Position des Logos auf Pressemitteilungen

2.5 Anwendungen Presse

 
 
 
 
 

MINISTERIUM FÜR VERKEHR  
 

DIE PRESSESTELLEN 
 

 

Dorotheenstraße 8 • 70173 Stuttgart (VVS: Charlottenplatz) • Behindertengerechte Parkplätze vorhanden 
Telefon 0711 231-4 • Telefax 0711 231-5899 • presse@vm.bwl.de 

www.vm.baden-wuerttemberg.de · www.service-bw.de  

 

 
Gemeinsame Pressemitteilung   10.12.2017 

 
 In neuen Zügen komfortabler unterwegs auf der Gäu- und  
Murrbahn 

 Verkehrsminister Winfried Hermann überzeugte sich zum Fahrplanwechsel 
von den Vorteilen der neuen Züge und des verbesserten Fahrplankonzepts 

 
Der Dezember bringt einige Neuerungen für Bahnfahrer auf der Gäu- und Murrbahn: Mit 

dem Fahrplanwechsel zum 10. Dezember betreibt die DB Regio AG die Strecke Crails-

heim über Schwäbisch Hall-Hessental und Stuttgart nach Freudenstadt/Konstanz mit 16 

neuen, modernen Zügen. Verkehrsminister Winfried Hermann war am Sonntag (10. De-

zember) einer der Ersten, der die neuen Züge im Regelbetrieb testete. Zusammen mit 

Pressevertretern, Mitgliedern des Landtages, BürgermeisterInnen und Eric Gauthier, 

dem Tänzer, Choreografen, Musiker und „Bewegungsbotschafter“ von bwegt, ging es 

im Zug vom Typ Talent 2 von Stuttgart nach Sulz am Neckar. 

 

„Unser Angebot: stressfrei am Stau vorbei nach Stuttgart. Die neuen, hochmodernen 

Züge im einheitlichen Landes-Design bringen im Nahverkehr Annehmlichkeiten, die 

man sonst nur aus dem Fernverkehr kennt“, so Minister Hermann zu Beginn der Fahrt. 

Reisende können sich auf mehr Qualität und Komfort sowie über ein deutlich verbesser-

tes Fahrplankonzept freuen (ausführliche Informationen im Anhang 1 dieser Meldung). 

Beim Austausch während der Fahrt standen nicht nur die neuen Züge und die Mobili-

tätsmarke bwegt im Mittelpunkt, sondern auch Themen, die die Bürger im Land rund 

um das Thema Mobilität beschäftigen.  

 

Neben modernen Zügen können sich die Fahrgäste auf der Gäu- und Murrbahn ab so-

fort auch über ein deutlich verbessertes Fahrplankonzept freuen: Die eingleisige Stre-

cke zwischen Backnang und Schwäbisch Hall-Hessental hatte bisher zur Folge, dass 

die Regionalexpress-Züge zwischen Nürnberg und Stuttgart eine Zwangspause von 
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Pressemitteilung nur mit bwegt Logo (rechts oben) Pressemitteilung mit bwegt Logo und weiterem Logo Position und Größe orientieren sich an dem jeweiligen Vordruck
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2.5 Anwendungen Presse

MINISTERIUM FÜR VERKEHR 
DER MINISTER 

 

 

Dorotheenstr. 8 • 70173 Stuttgart (VVS: Charlottenplatz) • Behindertengerechte Parkplätze vorhanden 
Telefon 0711 231-5830 • Telefax 0711 231-5899 • poststelle@vm.bwl.de 

www.vm.baden-wuerttemberg.de • www.service-bw.de 

Ministerium für Verkehr  
Postfach 10 34 52 • 70029 Stuttgart 

(Anschrift) Stuttgart  

Durchwahl 5843 

Aktenzeichen  

 (Bitte bei Antwort angeben!) 

 
 
 
 

  
 
 
Anlagen 
 

 
 
Sehr geehrte(Text eingeben), 
 
(Bei Bezugnahme auf ein Schreiben bitte nicht die Bezugszeile ausfüllen; das Schreiben bitte wie folgt 

beginnen:) 

für Ihr Schreiben vom (Text eingeben) danke ich Ihnen. 
 
 
 
Mit freundlichen Grüßen 
 
 
 
Winfried Hermann MdL 
 
 

 

MINISTERIUM FÜR VERKEHR 
DER MINISTER 
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Ministerium für Verkehr  
Postfach 10 34 52 • 70029 Stuttgart 

(Anschrift) Stuttgart  

Durchwahl 5843 

Aktenzeichen  

 (Bitte bei Antwort angeben!) 

 
 
 
 

  
 
 
Anlagen 
 

 
 
Sehr geehrte(Text eingeben), 
 
(Bei Bezugnahme auf ein Schreiben bitte nicht die Bezugszeile ausfüllen; das Schreiben bitte wie folgt 

beginnen:) 

für Ihr Schreiben vom (Text eingeben) danke ich Ihnen. 
 
 
 
Mit freundlichen Grüßen 
 
 
 
Winfried Hermann MdL 
 
 

 

Logo-Position auf dem Briefbogen Logo-Position und Größe auf dem Briefbogen im Detail

Mittragen des Logos auf dem Briefbogen des VM
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3  Kooperationen

In dem Abschnitt „Kooperationen“ sind die wesentlichen Elemente für die Gestaltung des 

Kooperations-Designs der neuen Dachmarke bwegt und fremden Erscheinungsbildern 

definiert. Es beinhaltet die Richtlinien und Regeln, die bei allen Anwendungen verbindlich, 

konsequent und verantwortungsvoll einzuhalten sind. 

bwegt und fremde Erscheinungsbilder
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Anwendungsregeln

3.1 Kooperationen Grundlagen

Kooperiert die Marke bwegt mit einer zweiten Marke, so ist bwegt im Lead. Die Koope-

rationsmarke ordnet sich im bwegt-CD unter und wird gewöhnlicherweise durch die Abbil-

dung des Logos im Layout untergebracht. 

Beide Logos sollten einen möglichst großen Abstand zueinander haben. Dabei steht das 

bwegt Logo rechts oder oben im Format und ist im Abbildungsverhältnis größer darge-

stellt. Beispiele finden Sie auf den Folgeseiten.
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Kooperationen

3.2 Kooperationen Anwendungsbeispiele

Großfläche Kooperationskampagne mit Tourismus Baden-Württemberg

CLP Kooperationskampagne mit Tourismus Baden-Württemberg
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Kooperationen

Flyerttitel mit Kooperationspartner DB Flyerttitel mit Kooperationspartner Europa-Park

Querformat Inbetriebnahmen-Kampagne mit Kooperationspartner SWEG

3.2 Kooperationen Anwendungsbeispiele

fährt für bwegt

bwegt.de

Das Land kommt 
in Bewegung.
Bewegt Sie mit Beinfreiheit und WLAN. 

Die neue 

Gäubahn und 

Murrbahn

Für den  

stressfreien

Familien- 

Ausflug

bwtarif.de

Fahrspaß von Anfang an:
Mit dem Kombi-Ticket
in den Europa-Park.

In Kooperation mit:

Freuen Sie sich ab 27. März 2020 auf  
neue Attraktionen im Europa-Park!

– Ein Ziel, ein Ticket. Landesweit.
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Corporate Design Manuals Gesamtverzeichnis

Übersicht über alle bwegt Corporate Manuals

1	 Basiselemente 	

1-1	 Basiselemente für Print und Web

2	 Schienenfahrzeuge

2-1	 Schienenfahrzeuge im Landesdesign

2-2	 Schienenfahrzeuge außerhalb des Landesdesigns

3	 Straßenfahrzeuge

3-1	 Regiobusse

4	 Public Design

4-1	 Automaten und Verkaufsstellen
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Impressum

Verbindlichkeit

Die Gestaltungsregeln und Vorgaben in diesem Dokument 

sind so verbindlich wie möglich formuliert, können aber 

nicht jeden Einzelfall im Detail berücksichtigen. Auch 

dürfen allein auf Grundlage dieses Manuals ohne weitere 

Abstimmung keine Gestaltungen festgelegt oder modi-

fiziert werden. In jedem Fall ist vor der Umsetzung einer 

Gestaltung immer eine Abstimmung vorzunehmen mit:

•  �NVBW – Nahverkehrsgesellschaft  

Baden-Württemberg mbH

•  �Ministerium für Verkehr Baden-Württemberg

•  �Beaufort 8 GmbH Werbeagentur 

Farben im Dokument

Farbdarstellungen mittels Bildschirm oder Druck können 

technisch bedingt stark abweichen. Maßgeblich sind in 

jedem Fall die Bezeichnungen aus den Farbsystemen bzw. 

die Herstellerangaben. Mustervergleiche sind mit Original-

mustern durchzuführen.
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