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Mobilitdt fiir Baden-Wiirttemberg

1-1 Basiselemente fur Print und Web

bwegt

Der 6ffentliche Nahverkehr bietet vielen Menschen eine gute Alternative zum Pkw. Doch
vor allem auf potenzielle Nutzer von Bahnverbindungen wirkt ein Imageproblem stérend:
Der Schienenpersonennahverkehr (SPNV) wird oft als problembeladen und kompliziert
wahrgenommen. Ursache sind u. a. die Begleiterscheinungen der Regionalisierung.

Doch objektiv betrachtet wird im Nahverkehr tagtaglich Enormes und Positives geleistet.
Und das finanzieren vor allem die Steuerzahler.

Der SPNV in Baden-Wirttemberg soll so auftreten, wie er ist: vom Land bestellt und be-
zahlt, als Gesamtsystem koordiniert und auch deshalb so leistungsfahig. Durch einen neu-
en, authentischen Auftritt erreicht der SPNV eine hohere Akzeptanz in der Bevolkerung.
Und von einer einheitlichen und durchgangigen Gestaltung profitieren die Fahrgaste,

die — unabhangig von der Betreibergesellschaft — mit einem zuverlassigen, plinktlichen,
modernen und sauberen Verkehrsmittel reisen wollen.

®

Die neue Dachmarke

Die bisherige Marke 3-Lowen-Takt wurde durch die neue Dachmarke bwegt abgeldst. Als

Mobilitdtsmarke des OPNV in Baden-Wiirttemberg behauptet sie sich im gesamten Mobi-
litatsumfeld durch selbstbewusste Originalitat. Denn die Marke ist: einzigartig, emotional,
verstandlich, wiedererkennbar und flexibel einsetzbar.

Als verbindliche formale Grundlage regelt dieses CD-Manual die korrekte Inszenierung
der Marke bwegt in allen Medien und Kanalen. Alle wesentlichen Elemente des Erschei-
nungsbildes sind klar definiert. Weil die Inhalte des Manuals aufeinander aufbauen und
nicht losgelost voneinander funktionieren, darf das Manual nur als Ganzes und nicht in
Einzelteilen verwendet und weitergegeben werden. Alle Anwender missen die Richtlinien
und Regeln bei allen visuellen Medien konsequent und verantwortungsvoll einhalten.

Wir bedanken uns flir Ihre wertvolle und freundliche Unterstiitzung.

Das vorliegende Manual basiert auf einem CD-Relaunch im Jahr 2020 — die logische Weiterentwicklung des urspriinglichen CD-Manuals

aus dem Jahr 2017. Als ganzheitliches CD berticksichtigt es die Erfahrungswerte aus drei Jahren Marken-Kommunikation sowie die sich
stets verdndernden digitalen Medien, deren Gewichtung in der Kommunikation zwischenzeitlich deutlich zugenommen hat. Der Relaunch
soll dazu beitragen, die starke Identitdt der Marke bwegt in einem sich veréindernden Umfeld zu wahren.
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bwegt ist die neue Dachmarke des
SPNV in Baden-Wi!irttemberg

Die bisherige Marke 3-Lowen-Takt wurde im Jahr 2017 durch die neue Dachmarke bwegt
abgelost. Das neue Marken-Logo liegt in verschiedenen Versionen vor. Diese sind jeweils
auf die unterschiedlichen Verwendungsweisen und Produktionsverfahren zugeschnitten.
Das Logo sollte nach Mdglichkeit immer auf weiBem Grund eingesetzt werden. Nur in
Ausnahmefallen kann es auf Grau oder Gelb verwendet werden.

~ebw

Mobilitét fiir Baden-Wiirttemberg
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Aufbau

Das bwegt Logo setzt sich aus der Bildmarke ,,Stauferlowe* und der Wortmarke ,,bwegt*
zusammen. Die Kursivschreibweise und die abgeschragten Spitzen der Wortmarke stehen
flr Dynamik und Beschleunigung. Die Rundungen des ,,b“ und des ,,g“ sind identisch und
symbolisieren zwei Rader, welche den Aspekt der Mobilitat aufgreifen. Der Claim ,,Mobilitat
flr Baden-Wirttemberg* richtet sich durch seinen Italic-Schnitt der bwegt Headline an der
Diagonalen des ,b“ und ,,g“ aus.

STAUFERLOWE SPITZE ABGESCHRAGT > DYNAMIK

Modbilitat fiir ffBadel:;ﬁ:-WUrttemberg

,,G“ GERUNDET, ANALOG ,,B“
> ZWEI RADER
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Sonderversion

Diese Sonderversion wurde fir besondere Ausnahmefalle entworfen und darf nur in Ab- - extreme Hochformate
sprache mit der Agentur Beaufort 8 genutzt werden. Zu den genannten Ausnahmefallen - wenn die Standardversion zu klein und somit unkenntlich ware
zahlen: « wenn der Mindestabstand des Standardlogos zu umliegenden

Objekten nicht gewahrleistet werden kann

bw
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Schutzraum

Zu dem Logo ist immer ein Mindestabstand ,,a“ einzuhalten. ,a“ leitet sich von der Hohe
des Innenraums der Buchstaben ,b“ und ,,g“ ab. Der Abstand bezieht sich sowohl auf den
Formatrand als auch auf den Abstand zu anderen Objekten.

sebw a ek

Modbilitdt fiir Baden-Wiirttemberg

Modbilitdt fiir Baden-Wiirttemberg
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Mobilitdt fiir Baden-Wiirttemberg

LOGO
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Auf Weif3

Das Logo sollte nach Moglichkeit immer auf weiBem Grund eingesetzt werden. Nur in
Ausnahmefallen kann es auf Grau oder Gelb verwendet werden.

~e bW bj\ﬁvi

Modbilitdt fiir Baden-Wiirttemberg
Modbilitét fiir Baden-Wiirttemberg
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1.1Logo

Auf Gelb

Fir den Einsatz auf bwegt Gelb wurde eine zusatzliche Version des Logos gestaltet, welche
sich aus bwegt Grau und WeiB zusammensetzt. Jedoch diirfen diese Versionen nur in Aus-
nahmefallen und in Absprache mit der Agentur Beaufort 8 genutzt werden.
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Auf Grau

Fir den Einsatz auf bwegt Grau wurde eine zusatzliche Version des Logos gestaltet, welche
sich aus WeiB und bwegt Gelb zusammensetzt. Jedoch diirfen diese Versionen nur in Aus-
nahmefallen und in Absprache mit der Agentur Beaufort 8 genutzt werden.

~ebwegt

Mobilitdt fiir Baden-Wiirttemberg

bﬁ\nfegt

Mobilitdt fiir Baden-Wiirttemberg
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Schwarz-Weif3-Umsetzung

Stand 01.01.2021

..

bwegt Grau 90% K bwegt Gelb 40% K

~ebw

Mobilitét fiir Baden-Wiirttemberg

90% K 40% K
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Mindestgrof3en

Die verschiedenen Logovarianten mussen in der Anwendung eine bestimmte Mindest- notwendig, miissen die Logovarianten ohne Claim gewahlt werden. Eine kleinere Abbil-
groBe erflillen. Die Standard- und Sonderversionen mit Claim haben dabei eine groBere dung als die MindestgroBe ist zu vermeiden. Sonderfalle bitte vorab mit dem CD-Team

Mindestbreite, um die Lesbarkeit des Claims zu gewahrleisten. Ist eine kleine Abbildung abstimmen (cd-check@bwegt.de).

Standardversion mit Claim

=~ebw

Mobilitdt fiir Baden-Wiirttemberg

Standardversion ohne Claim

=~ bw

Mobilitdt fiir Baden-Wiirttemberg

l

Mindestbreite: 3 cm

~ebw
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sebw
L

Mindestbreite: 2 cm

Sonderversion mit Claim

bw

Mobilitdt fiir Baden-Wiirttemberg

Sonderversion ohne Claim

bw
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[

Mindestbreite: 2 cm

bw

bw

L |

Mindestbreite: 1,5 cm
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Don’ts

Das Logo der Marke bwegt darfin sich nicht verandert werden. Die Proportionen sowie die

Farben dlrfen nicht willklrlich verandert werden.

ilitét fiir Baden-Wiirttemberg

~eb

Mobilitét fieBaden-Wiirttemberg

gt
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Don’ts

Der Hintergrund des Logos muss so gewahlt werden, dass die Lesbarkeit des Logos nicht
beeintrachtigt wird. Der Kontrast zwischen Logo und Hintergrund muss also stark genug

sein.
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Primarfarben — Print

Die Farben der neuen Dachmarke bwegt sind von den ba-
den-wirttembergischen Landesfarben Schwarz und Gold
abgeleitet. Sie werden durch die Hintergrundfarbe Weif3 zu
einem Dreiklang erganzt, der vor allem durch starke Hell-

Stellvertretend fiir die Farbe Gold des Landes kommt ein leuchtendes,
reines Gelb zum Einsatz, das die Leadfarbe bwegt Gelb bildet.

Dunkel-Kontraste pragnant und markant wirkt. Gleichzeitig
vermittelt der groBe Anteil unbunter Farben eine hohe
Wertigkeit.

Schwarz wird im Kommunikationsbereich des Landes als Vollton ver-
wendet. Im Erscheinungsbild bwegt wird daraus ein dunkler Grauton,
namlich bwegt Grau.

Die Primarfarben kénnen flir bestimmte Zwecke auch
in einer abgestuften Version genutzt werden. Diese Ab-
stufungen sind allerdings klar definiert und damit auch
einzuhalten.

Das bwegt WeiB ist reines WeiB3 und wird im Printbereich durch die
Papierfarbe gebildet.

bwegt Gelb
CMYK: 0120100 |0
Pantone: U: 108 U | C: 116 C

70%

45%

25%

10%

Stand 01.01.2021

bwegt Grau
CMYK: 60|50 |30 | 60
Pantone: U: 7547 U | C: 432 C

80%

50%

30%

10%

bwegt Wei3
CMYK:0|0|0]|0
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Primérfarben — Web

bwegt Gelb
RGB: 255/204/0
HEX: #FFCCO0

Stand 01.01.2021

#FFD633

#FFEB99

#FFF5CC

#FFFDE9

bwegt Grau
RGB: 58 /64 /68
HEX: #394044

#616669

#9C9FA1

#C4C5C7

#EBECEC

bwegt Weil3
RGB: 255/ 255/ 255
HEX: #FFFFFF
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Schriften

Fur das Erscheinungsbild von bwegt wurden eigenstandige Customfonts entwickelt.
Hierbei handelt es sich um die bwegt Display und die bwegt Text. Die bwegt Display wird
vorwiegend fir Headlines verwendet, wahrend die bwegt Text in den Lesetexten zum
Einsatz kommt.

bwegt Display

Da es sich um eine Schriftfamilie handelt, harmonieren beide Fonts sehr gut miteinander.
Die vielen Schriftschnitte lassen zudem ausreichend Spielraum in der Gestaltung.

bwegt Text

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijRlmnopqrstuvwxyz
1234567890 :;,.“@#§%&!/()=?-*®

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890 :;,“@#8§%&!/()=7-*®

Die bwegt Display — eine frische, dynamische und serifenlose Schrift, welche sich aus geometrischen und
organischen Formen zusammensetzt.

Die bwegt Text eignet sich durch ihre gute Lesbarkeit als optimale Leseschrift.

@ Die Corporate Fonts flir bwegt diirfen ausschlieflich flir MaSnahmen im bwegt-Design oder im Kooperations-Design eingesetzt werden.

Stand 01.01.2021
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Schriftschnitte

bwegt Display Bold Italic

bwegt Display Light Italic

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijRlmnopqgrstuvwxyz
1234567890 :;,.“@#8§%&!/()=?-*®

bwegt Text Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijRlmnopqrstuvwxyz
1234567890 :;,.“@#§%&!/()=?-*®

bwegt Text Regular Italic

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
1234567890 :;,“@#8§%&!/()=?-*®

bwegt Text Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890 :;,.“@#8%&!/()=7-*®

bwegt Text Bold Italic

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890 :;,“@#8§%&!/()=?-*®

Stand 01.01.2021

ABCDEFGHIJIKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890 :;,.“@#8§%&!/()=2-*®
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Schriftschnitte

bwegt Text Condensed Bold

bwegt Text Compressed Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890 :;,“@#8§%&!/()=?-*®

bwegt Text Condensed Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890 :;,“@#8§%&!/()=?-*®

bwegt Text Compressed Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
1234567890 :;,.“@#8§%&!/()=?-*®

Stand 01.01.2021

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890 :;,.“@#8§%&!/()=?-*®
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Schriftauswahl — Print

In den Printmedien wird die Typografie in der Regel wie folgt verwendet.
Alle Angaben beziehen sich auf das Programm Adobe InDesign.

Headline — bwegt Display Bold Italic — Laufweite +10

Kapitel oder Rubrik — bwegt Text Bold oder Light Versalien — Laufweite +40

Dies ist eine Headline.

Subline — bwegt Display Bold oder Light Italic

DIES IST EINE RUBRIK

Zitat — bwegt Display Bold Italic unterstrichen

DIES IST EIN KAPITEL

Dies ist eine Subline. Oder eine Overline.

Zwischeniiberschrift — bwegt Text Bold Versalien — Laufweite +40

,,Dies ist ein Zitat*

Bildunterschrift — bwegt Text Bold

DIES IST EINE ZWISCHENUBERSCHRIFT

FlieBtext — bwegt Text Regular

Dies ist eine Bildunterschrift

Paginierung — bwegt Text Regular unterstrichen

Ibus, ad evendelibus et que invella borit, te nese nectam quia volor Evelibus enis si
destibus si quunt dolor molor moloritas voluptae. Sequasin eum am expe Picaborae
volore nus re, optis eosantibus, occab ipit accatquatis doluptibus eos ut venihil igen-
dit quo molorpo.

Stand 01.01.2021
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Schriftgréfen — Print Literatur A4, A5, DIN lang

Wichtig sind eine klare, erkennbare Hierarchie zwischen
den einzelnen Absatzformaten und eine optimale Lesbar-
keit.

Das Beispiel zeigt eine Print-Anwendung mit gangigen
Elementen.

Die SchriftgroBen bei Anzeigen und Displays sind vom
Format abhangig.

Stand 01.01.2021

Rubrik/Kapitel 9 pt

Overline 14 pt

Headline 20 pt
Zeilenabstand 110%

Zwischenliberschrift 9 pt

FlieBtext 9 pt
Zeilenabstand 140%

Bildunterschrift 7 pt

Zitat variabel

Paginierung 7,5 pt

RUBRIK/KAPITEL

————— Dies ist eine Overline

_Dies ist eine schone
zweizeilige Headline.

— DIES IST EINE ZWISCHENUBERSCHRIFT

Ibus, ad evendelibus et que invella
borit, te nese nectam quia volor
Evelibus enis si destibus si quunt
dolor molor moloritas voluptae. Se-
quasin eum am expe Picaborae vo-

lore nus re, optis eosantibus, occab

ipit accatquatis doluptibus eos ut

venihil igendit quo molorpo.Onsed

magnihilia di doluptae voluptaquis
Dies ist eine Bildunterschrift ~ese simolorem dolorat umeniminim

re explaboria doloribusae velibus,
volecte nam nim volo experro is autaquisseri incim dolorrum-
que. Ut fuga nemiur, alique.
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Schriftgréfen — Anzeigen und Kampagnen

Wichtig sind eine klare, erkennbare Hierarchie zwischen
den einzelnen Absatzformaten und eine optimale Lesbar-
keit.

Das Beispiel zeigt eine Print-Anwendung mit gangigen
Elementen.

N Dies ist eine schone
Zeilenabstand 100% — 110% zweizeilige Headline.

Subline SchriftgréBe 50 — 70% der HeadlinegroBe X
Zeilenabstand 100% — 110%

Dies ist eine Subline.

Ibus, ad evendelibus et que invella borit, te nese nectam quia volor
Evelibus enis si destibus si quunt dolor molor moloritas voluptae.

Stand 01.01.2021 Basiselemente flr Print und Web | bwegt | Seite 23




Farben — Print

Die Farbigkeit der Typografie hangt von der jeweiligen
Hintergrundfarbe ab. Grundvoraussetzung ist eine optimale
Lesbarkeit. Dieses Beispiel zeigt die Zeichenfarbe auf wei-
Bem Hintergrund.

Stand 01.01.2021

Rubrik/Kapitel bwegt Grau

Overline bwegt Grau
oder bwegt Gelb

Headline bwegt Grau

ZwischenUberschrift bwegt Grau

FlieBtext bwegt Grau

Bildunterschrift bwegt Grau

Zitate bwegt Gelb

Paginierung bwegt Grau

RUBRIK/KAPITEL

Dies ist eine Overline

Dies ist eine schone
zweizeilige Headline.

DIES IST EINE ZWISCHENUBERSCHRIFT

Ibus, ad evendelibus et que invella
borit, te nese nectam quia volor
Evelibus enis si destibus si quunt
dolor molor moloritas voluptae. Se-
quasin eum am expe Picaborae vo-
lore nus re, optis eosantibus, occab
ipit accatquatis doluptibus eos ut
venihil igendit quo molorpo.Onsed
magnihilia di doluptae voluptaquis
Dies ist eine Bildunterschrift ~ese simolorem dolorat umeniminim
re explaboria doloribusae velibus,
volecte nam nim volo experro is autaquisseri incim dolorrum-
que. Ut fuga nemiur, alique.
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Farben — Print

Die Farbigkeit der Typografie hangt von der jeweiligen
Hintergrundfarbe ab. Grundvoraussetzung ist eine
optimale Lesbarkeit. Ist die Hintergrundfarbe bwegt
Grau, schafft man durch folgende Farbigkeit die
starksten Kontraste.

Stand 01.01.2021

Rubrik/Kapitel bwegt Grau 30 %

Overline Weif3

Headline bwegt Gelb
oder Weil3

Zwischenuberschrift Weil3

FlieBtext Weil3

Bildunterschrift Weil3

Zitate bwegt Gelb

Paginierung Weif3

RUBRIK/KAPITEL

Dies ist eine Overline

Dies ist eine schone
zweizeilige Headline.

DIES IST EINE ZWISCHENUBERSCHRIFT

Ibus, ad evendelibus et que invella
borit, te nese nectam quia volor
Evelibus enis si destibus si quunt
dolor molor moloritas voluptae. Se-
quasin eum am expe Picaborae vo-
lore nus re, optis eosantibus, occab
ipit accatquatis doluptibus eos ut
venihil igendit quo molorpo.Onsed
maghnihilia di doluptae voluptaquis
Dies ist eine Bildunterschrift ese simolorem dolorat umeniminim
re explaboria doloribusae velibus,
volecte nam nim volo experro is autaquisseri incim dolorrum-
que. Ut fuga nemiur, alique.

,Dies ist ein Beispiel-Zitat‘
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Anwendung — Web

In den digitalen Medien wird die Typografie in der Regel wie folgt verwendet.

Headline H1 - bwegt Display Bold Italic —Textfarbe bwegt Gelb

h1 - Heading Main

Headline H2 — bwegt Display Bold Italic

h2 — Heading Secondary

Uberschrift Sektion — bwegt Display Light Italic

This is a section Heading

Uberschrift Bild-Teaser — bwegt Display Bold Italic

This is an Image-Teaser Headline

Uberschrift Category — bwegt Text Bold Italic

This is a Category Headline

Stand 01.01.2021

Zitat — bwegt Display Light Italic unterstrichen —Textfarbe bwegt Gelb

LJypography is the craft of endowing language with
a durable visual form.”

FlieBtext — bwegt Text Regular

Ibus, ad evendelibus et que invella borit, te nese nectam quia volor Evelibus enis si desti-
bus si quunt dolor molor moloritas voluptae. Sequasin eum am expe Picaborae volore nus
re, optis eosantibus, occab ipit accatquatis doluptibus eos ut venihil igendit quo molorpo.
Quo bla nonseque nient, con cum sunt mil molor molectibusda ditiosa ntotatem ide vent

reste peles voloribus est ut il ipsam volupta dendaeceat quisi omnis es dolorporem qui

Bildunterschrift — bwegt Text Regular

Ibus, ad evendelibus et que invella borit, te nese nectam quia volor Evelibus enis si destibus si quunt dolor molor
moloritas voluptae. Sequasin eu.
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Anwendungsbeispiel — Web

Dies ist eine Overline

Hier steht eine wunderbare

Headline tiber zwei Zeilen.

Ibus, ad evendelibus et que invella borit, te nese nectam quia volor Evelibus enis si

destibus si quunt dolor molor moloritas voluptae. Sequasin eum am expe Picaborae
volore nus re, optis eosantibus, occab ipit accatquatis doluptibus eos ut venihil igendit
quo molorpo.Onsed magnihilia di dolupta.

Ibus, ad evendelibus et que invella borit, te nese nectam quia volor Evelibus enis si

destibus si quunt dolor molor moloritas voluptae. Sequasin eum am expe Picaborae
volore nus re, optis eosantibus, occab ipit accatquatis doluptibus eos ut venihil igendit quo
molorpo.Onsed magnihilia di doluptae voluptaquis ese simolorem dolorat umeniminim re
explaboria doloribusae velibus, volecte nam nim volo experro is autaq.

BUTTON PRIMARY —

Stand 01.01.2021

Overline
18 px auf 21 px

Headline
52 px auf 62 px

Introtext oder
Zwischenhead
18 px auf 27 px

FlieBtext
18 px auf 27 px

Buttontext Versalien
14 px
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Schreibweisen Headlines

Schreibweisen URL

Alle Headlines werden punktiert.

Dies ist eine Headline.

Die Zeichenbegrenzung der Headlines liegt bei 60 Zeichen.

Dies ist eine Headline
musae que ne accab int
tatem cus eatem.

Stand 01.01.2021

Wird die URL im FlieBtext verwen-
det, wird sie wie folgt eingesetzt.

Steht sie allein,
entfallt www.

Abus, ad evendelibus et que invella borit, te nese
nectam quia volor Evelibus enis si destibus si

quunt dolor molor www.bwegt.de Sequasin eum

am expe Picaborae volore nus re, optis eosantibus.

bwegt.de
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Aufzédhlung

Das Corporate Design Manual erlaubt zwei Arten der Aufzahlung: quadratische Bullet-
points und eine nummerierte Aufzahlung.

Copy Bullet

Abstand Bullet zu Text
mind. 2 Leerzeichen

Copytext Ignit velibus, quiberundem dent eatecus

antias di veliqua tquatiu.
Die BulletgréBe betragt . . .
50% der Versalhshe, —— Magnima gnisquo evenimus exce atur

Bererate perupta epedici licatur maionsequam
faccum quaecat earchil eume et dolecab incimo-
lorum quiberferi aces aut od qui doluptatquia

m Copytext Ignit velibus, quiberundem dent eatecus
Bei hellgrau hinterlegten antias di veliqua tquatiu.
Kasten mit mehr als
10% bwegt Grau sind die
Bullets bwegt Grau. m Bererate perupta epedici licatur maionsequam
faccum quaecat earchil eume et dolecab incimo-
lorum quiberferi aces aut od qui doluptatquia

—— = Magnima gnisquo evenimus exce atur

Stand 01.01.2021

Copy Aufzahlung

Abstand Aufzahlung zu Text
mind. 2 Leerzeichen

Zahlen in bwegt Text Bold

Bei hellgrau hinterlegten
Kasten mit mehr als

10% bwegt Grau sind die
Aufzdhlungen bwegt Grau.

01

03

[

Copytext Ignit velibus, quiberundem dent eate-
cus antias di veliqua tquatiu.

Magnima gnisquo evenimus exce atur

Bererate perupta epedici licatur maionsequam
faccum quaecat earchil eume et dolecab incimo-
lorum quiberferi aces aut od qui doluptatquia

Copytext Ignit velibus, quiberundem dent eate-
cus antias di veliqua tquatiu.

— 02 Magnima gnisquo evenimus exce atur

Bererate perupta epedici licatur maionsequam
faccum quaecat earchil eume et dolecab incimo-
lorum quiberferi aces aut od qui doluptatquia

Basiselemente flr Print und Web | bwegt | Seite 29



Tabellen

Speziell fir bwegt wurde ein Pool an Tabellen gestaltet, welcher als Download zur Verfligung
steht. Welche Tabelle fiir welchen Zweck genutzt wird, bleibt dem Gestalter liberlassen. Alle
verfligbaren Schriftschnitte sind fur Tabellen zulassig.

Siegelsbach - Neckarmiihlbach - Gundelsheim - Fahrgastaufkommen Ausstattung
Bad Friedrichshall » Bad Wimpfen - Bad Rappenau
Jahr 2017 2018 2019 2020 Modell WILAN Digitale Anzeige
< Start am Bahnhof Siegelsbach inMio in% inMio in% inMio in% inMio in%
Modell 1 v4 —
4,5km dem Radweg BurgenstraBe folgend nach Neckar- Fernverkehr 122 122 122 122 122 122 122 122
mihlbach, mit optionalem Aufstieg zur Burg Guttenberg Modell 2 - V.
Nahverkehr 105 105 105 105 = 152 105 105 105
3km Weiter auf den Salz- und Sole-Radweg Uiber die Neck- Linienverkehr 78 78 78 78 78 78 78 78 Modell 3 V4 V4
arbriicke nach Gundelsheim und die Mosbacher StraBe
entlang zum Schloss Horneck.
11km nach Stiden Uber die Junkerhalde nach Offenau, an
' ! ? Fahrgastaufkommen Ausstattung
den Suhlwiesen entlang und Uber die Jagst nach Bad
Friedrichshall Jahr 2017 2018 2019 2020 o .
Modell WLAN Digitale Anzeige
inMio in% inMio in% inMio in% inMio in%
Fernverkehr 122 122 122 122 122 122 122 122 Blodelil \/ -
Nahverkehr 105 105 105 105 152 105 105 105 Modell 2 — v
Linienverkehr 78 78 78 78 78 78 78 78 Modell 3 Vv Vv
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Der Swoosh

Der Swoosh leitet sich von den bwegt-Ziigen ab. Es entsteht die Assoziation von einem

Als wesentliches Gestaltungselement kommt ein Verlaufsstreifen, in der Folge Swoosh
fahrenden Zug. Somit symbolisiert der Swoosh Geschwindigkeit und Mobilitat.

genannt, zum Einsatz. Dieser Swoosh ist immer als ein in sich abgeschlossenes Element zu

Anwendungsbeispiele sind ab Seite 50 zu finden.

verwenden und darf nicht verandert werden.
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Der Swoosh — Gréfenverhaltnis

Die Hohe des Swoosh leitet sich im normalen Fall von der Hohe der Léwin im Logo ab.

— e OW

Mobilitdt fiir Baden-Wiirttemberg

~ebw

Mobilitét fiir Baden-Wiirttemberg
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Storer

Der Storer ist immer kreisrund und kann sowohl im Anschnitt stehen als auch innerhalb Typografie: bwegt Text, Bold Italic
des Formates. Er sollte nach Mdglichkeit keine Effeke, wie z.B. Schlagschatten, haben. Hat ~ Winkel Schrift: 10°

der Storer allerdings nicht genligend Kontrast zum Hintergrund, darf ein leichter Schlag- Farben: Storer Gelb, Typografie Grau
schatten genutzt werden. Die GroBe des Storers muss dem Layout angepasst werden. Er Storer Grau, Text Gelb

hat allerdings immer eine untergeordnete Funktion.

Dies ist
ein storer
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1.4 Gestaltungselemente

Icons

Die bwegt-lconserie wurde speziell fiir die Marke bwegt entworfen. Die Icons dirfen nicht Sie werden entweder in Weil3 auf bwegt Gelbem Kreis eingesetzt oder in bwegt Grau auf
verandert oder eigenwillig erweitert werden. WeiB. Auch die Option, die Icons in bwegt Grau auf Gelb zu setzen, ist mdglich.

@
<
%

Stand 01.01.2021 Basiselemente flr Print und Web | bwegt | Seite 34

/
4

®
@

8D

Q00O HO
@ N D QA S >
ORI Q >



Diagramme und Infografiken

Grafiken sind immer in den Primarfarben bwegt Gelb und bwegt Grau und in deren defi-
nierten Abstufungen gesetzt. Eine dreidimensionale Gestaltung ist nicht gestattet.

50 T

45%
50%

404

40%

30%

20%

30 T 2 o/
20 - % 50 %

10%

10 +
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Karten

Beispielhafte Darstellung von Karten im bwegt Design.

N @ Moshach-Neckarelz
O flaver, & Zittlingen
(bei Heidelberg) &f@ §0 Neckarzimmer . Oiittling
in® 000 S 8 (ftaBmersheim Osiglingen
& %
Vs B, By o lecatischots- i O Neudenau
%, 0, Gy, Oemomdt (& Gundelsheim
pusenQ, 4, ’»‘/%%, O O (eckan - Oherbolzheim (iagst)
. ¢ %
frenheim O w\‘&\ ~ Q@p K O Offenau
¢ i RN %
Sinsheim ® 5, 3 o .« O Untergriesheim S
Elsenz) Hbf O Museum/arena  Obergimpern PR
steinsfurt O 0000000 g Bad Friedrichshall Hbf S
S oy, Sy, 1530 5550, 0, 1570, o Bad Friedrichshall-Kochendorf S S
S ReihenO Yang . S, 25 % Y ONeckarsulm Nord o ele)
S fttingenO . %,%% % 8. ONeckarsulm Mitte O,
S P O Neckarsulm o,
(bei Eppingen) O OHeilbronn Siilmertor O %, %, %,
99999999090999 @0 90 999 %k
O, g e % o0 B0 T, % %y %, %y 4, % %
GO %, e e e oo B M s, ) e, B T 5 Ty,
% %o, 500 242,020 15,7 20 8. g % 2y %, B G %
b oo,/@,&% @47(:&% %, %j@g@% e, G, %, . 2, %, %,
O % %, 2 %, 4 [ W, Y %, % Dy,
8, %, %, Y5, Y %oy, P r G %,
. %, 2 @ 0.9, %, v
Pa, o, %, %,
%, 2 3
AREN %,
% %, %, 7
b e, %, ’00
%, “, % O Kirchheim (Neckar)
%, %
4, “; > Watheim (Wirttembey
% s &é’ o (Wiir r9) 5
O Maulbronn Stadt 2 Sulzbach
& O Besigheim 5 ¢
& — Oppenweiler (W
@ oo @ ool o) @Blehghelm-ﬂlssmgen
. % %, % %
L %%p o%q 7, @,;% %% %, Backnang
Y, o %o T, %,
%, %, %,
Sy, 2%, N e} 2 "
Y % (@) Ludwigshurg wimenden %, L2
% &L, %,
K3 %, %, %,
b"' ,00' /5% S
Gr Waiblingen U %,
° @ o
nbach
euhausen Stuttgart Hbf@ CJ Stuttgart-Bad Cannstatt
ell
A
Sl
© S &
- & FFE (S
Boblingen N @OQP g 85"
-Neubulach $
eubulac @ 5
firttemblerg) « O Wernau
S
& .
{@& L) Wendlingen (Neckar)
G
enberg @“& OOberboihingen
& Q>
@ -
iden O;@\“’ & oo Niirtingen &
. & & & é
& & & S & & - OBempflingen &
F & & S F S S NS & RO
Bondorf FETOFTY S &L & £ S
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Waiblingen o
N

Stuttgart

Boblingen

Eutingen im Gau
/\_/- »
N\

Freudenstadt

Tuttlingen aE®

Singen o «
(Hohentwiel) \_
N ()

Radolfzell

O Darmstadt

o VRI

O Kaiserslautern Mannheim

HN

O Heilbrq
O Karlsruhe

KVV VPE

VVS
O Stuttg

VGC

OStraBburg

vgf
TGO O Reut

naldo

VVR
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Der Swoosh - Positionierung

Der Swoosh kann im linken Anschnitt platziert sein oder komplett im Format stehen. Er Anwendungsbeispiele sind ab Seite 50 zu finden.
kann als Trenner zwischen Headline und Subline fungieren oder am unteren Bildrand seine
Rolle als pragendes Gestaltungselement austiben.

Mobilitét fiir Baden-Wiirttemberg Mobilitdt fiir Baden-Wiirttemberg
I
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Der Swoosh - Positionierung don’ts

Der Swoosh sollte nicht tGber der Headline platziert werden oder am oberen Bildrand Informationsebene platziert werden. Im rechten Anschnitt erscheint er nur bei animierten
stehen. Eine zu groBe Nahe zum bwegt-Logo ist auch zu vermeiden. Steht der Swoosh Medien.
komplett im Format, so darf er nicht gleichzeitig tiber dem Bild und der weiBen Logo-/ Anwendungsbeispiele sind ab Seite 50 zu finden.
]
bw ~ebw
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Logogroéfe

Die GroBe des Logos ist nicht genau festgelegt, sollte aber der GroBe des Mediums und
der Kommunikationsform angemessen sein und harmonisch im Format wirken. Auf eine
gute Wahrnehmbarkeit bei kleinen Formaten sollte geachtet werden.

~ebw i\t){bw

Mobilitdt fiir Baden-Wiirttemberg Mobilitat fur Baden-WUrttemberg
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Logoposition

Das Logo ist das wichtigste Markenelement. Es sollte immer gut sichtbar eingesetzt wer-
den. Das Logo wird in der Regel rechtsbiindig und am oberen oder unteren Formatrand
platziert. Es kann sowohl in einem weiem Footer als auch auf Bildern stehen. Je nach
Bildhintergrund sollte bei dunklen Fotos die negative Variante des Logos gewahlt werden.

Stand 01.01.2021

bw

Mobiltt r Baden-Wirttemberg

Bei schmalen Hochformaten, wie Skyspcraper-Bannern, wird das Logo mittig

platziert.
|
]

"Mobiltt far Baden-Warttemberg

v
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1. Imagemotive

Bildmaterial, das fur die Imagekampagnen genutzt wird, ist ~ Durch diesen Look wird ein Wiedererkennungswert ge-

leicht entsattigt und wirkt somit sehr modern und grafisch.  schaffen, der fiir die Marke von enormer Bedeutung ist.
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2. Produkt- und Begleitbilder

Die Produkt- und Begleitbilder sollten echt und au- Gelbe Accessoires konnen vereinzelt und dezent eingesetzt
thentisch und nach Mdglichkeit nicht montiert sein. Ein werden. Die Bilder sollten nicht gestellt oder kiinstlich
modernes Styling und eine helle Anmutung sind hier wirken und die gelben Accessoires dlrfen kein wesentlicher
unabdingbar. Teil des Bildkonzeptes sein.
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2. Produkt- und Begleitbilder

Zu den Produkt- und Begleitbildern zahlen auch Packshots der Ziige. Sie finden Verwen- Ist die Verwendung netzbezogen, wird der entsprechende Zugtyp mit dem Logo des netz-
dung auf Plakten, Flyern, in Anzeigen oder Werbemitteln, um das Thema Mobilitat visuell betreibenden Eisenbahnverkehrsunternehmens versehen.
zu unterstutzen, und sollten mdglichst auf neutralem Hintergrund stehen.

ET 442 Talent 2
Netz 3b: Logo DB

ET 442 Talent 2
Seit Dezember 2017 im Netz 3b, betrieben durch DB
Ab Juni 2019 im Netz 1, betrieben durch Abellio

ET 442 Talent 2
Netz 3b: Logo DB

Verschiedene Fahrzeugtypen mit Betreiberlogos
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3. Momentaufnahmen | Reportage

Die Reportagebilder haben eine echte und authentische Anmutung. Sie spiegeln Realismus
und inszenierte Authentizitit statt Uberinszenierung oder surreale Composings wider.
Klischees, Ubertreibungen sollten vermieden werden. Eine authentische Nahe/Warme statt

kihler, distanzierender Optik bringt menschliche und fachliche Qualitat in Einklang.

Stand 01.01.2021 Basiselemente flr Print und Web | bwegt | Seite 44



4. Momentaufnahmen von Menschen im Alltag

Der Stil der Fotografie hat einen Reportagecharakter und wirkt lifestylig. Eine leichte
Entsattigung unterstilitzt die Eigenstandigkeit der Fotomotive. Es werden authentische
Menschen in Alltagssituationen gezeigt. Folgende Kriterien pragen den Look:

Modern

Durch naturliche Protagonisten und Situationen, bzw. einen Look, der von einer sehr ge-
ringen Tiefenscharfe gepragt ist.

Beobachtend

Durch Einstellungen, die dem Betrachter das Geflhl geben im Geschehen zu sein, aber
dennoch durch unscharfe Gegenstande oder Personen im Vordergrund genligend Distanz
zwischen Betrachter und Protagonist aufbauen.

Lebendig

Durch eine Kamerafilihrung, die statische Bildeinstellungen vermeidet.

Authentisch, sympathisch und emotional

Durch die Protagonisten soll eine jugendliche Art vermittelt werden. Authentizitat soll
durch Mut zur Natirlichkeit erreicht werden. Dementsprechend soll die Mimik der Situati-
on entsprechen (Konzentration, Freude, Entspannung etc.).

Frisch

Durch von den bwegt Farben gepragte, dezent eingesetzte Farbakzente in den Einstellun-
gen sowie einer neutralen Farbbearbeitung. (Branding des Zuges, Innenausstattung, Licht,
natirlich eingesetzte Accessoires und Unscharfe bringen das bwegt Gelb ins Bild),

Farbakzente sollen bewusst eingesetzt werden, es besteht kein Muss in jedem Bild.

Stand 01.01.2021
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4. Momentaufnahmen von Menschen im Alltag
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Papier

Fur die Printprodukte der Marke bwegt wurden ausgewahl-
te Papiersorten und Grammaturen definiert. Sie gewahr-
leisten eine optimale Darstellung der bwegt-Farben und
haben eine angenehme Haptik.

Papier Beispiel Flyer Beispiel Broschiire
SYMBOL TATAMI SYMBOL TATAMI, 150g, white SYMBOL TATAMI, Umschlag: 200g, Inhalt: 1709, white
e

Flachengewicht (g/gm)

115135150 170 200 250

Farbe

White

Stand 01.01.2021
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Das Soundlogo

Ein Bestandteil des Corporate Sounds ist das Soundlogo — seine kurze Tonfolge macht die
Marke innerhalb von wenigen Sekunden ,horbar*.

Die Einsatzmdglichkeiten sind so vielfaltig wie die gangigen audiovisuellen Medien, sodass
es flir Rezipienten/Kunden in zahlreichen Situationen erlebbar wird: z. B. via Radio, Fern-
sehen und Internet oder Unternehmensprasentationen und Events. Bei der Marke ,,bwegt*
ist der Einsatz dartiber hinaus auch bei Zugdurchsagen oder Bahnhofsansagen denkbar.

Stand 01.01.2021
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Erweiterte Gestaltungselemente bei der Kommunikation von Tarifangeboten im bwtarif

Grundsatzlich gelten dieselben Gestaltungsregeln wie im bwegt CD. Als zusatzliches Ele-
ment wird der Packshot der Verkehrsmittel eingesetzt, sofern es der Platz zulasst. AuBer-
dem kann die Polygonflache zur Hinterlegung von Grafiken oder Texten genutzt werden.
Dies gilt im Besonderen bei Flyer-Innenseiten oder bei Promotion-Angeboten.

bwtarif - Ein Ziel, ein Ticket. Landesweit.

Packshot der Verkehrsmittel im bwtarif mit Claim

Preisstorer

Stand 01.01.2021

Ab
24 Euro

Beispiele finden Sie im Kapitel Anwendungen.
Print-Anwendungen ab Seite 51
Digital/Bewegtbild-Anwendungen auf Seite 58

Baden-
Wiirttemberg-Ticket

1 Hauptreisender + 4 Mitfahrer
unverkauflicher Freifahrtschein

Polygonflache zur Hinterlegung
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Die Anwendungen zeigen verschiedene Beispiele aus dem Bereich Print oder Web. Diese
konnen realisierte Projekte sein oder aber auch speziell fiir das Corporate Design Manual
gestaltete Layouts.
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Das Land Rommnit
in Bewegung.

Bewegt Sie mit Beinfreiheit und WLAN:

fahrt fiir bwegt

Mobilitiit fiir Baden-Wilrttemberg

Titel Flyer in verkirztem DIN lang

Stand 01.01.2021

Gdubahn und Murrbahn:
verbesserte Mobilitdt jetzt
schon erleben.

Ab sofort kdnnen Sie die Bewegung im Nahverkehr spiiren.
Denn die neuen vierteiligen Zlige des Fahrzeugherstellers
Bombardier vom Typ ,Talent 2“ bieten nicht nur 215 Sitzplat-
ze, sondern verfiigen auch tiber zahlreiche neue Details und
Komfortmerkmale:

Dazu gehoren u.a.:
Klimaanlage
Klapptische
Steckdosen
Mobilfunkverstirker
Internetzugang iiber WLAN
Barrierefreie Universaltoiletten
Barrierefreier Zugang
Gropziigige Sitzabstéiinde
30 Fahrradstellpliitze pro Fahrzeug

Ubrigens haben die neuen Fahrzeuge wegen ihrer markan-
ten Triebwagenkopfe schon einen Spitznamen: ,,Hamster-
backen*.

Innenseiten Flyer in verkirztem DIN lang

Karte zur
Fahrradmitnahme.

In Nahverkehrsziigen in Baden-Wiirttemberg.

bwegt.de

Mebilits fur Boden Wirttembery

Titel Flyer Fahrradmitnahme A7

Streckenfahrplan

Offenburg —
Lahr (Schwarzw) —
Emmendingen -

Freiburg (Brsg)

Gilltig ab 13
Rheintalbah

rebwe

Titel Faltfahrplan A7
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Flyer

T

Das Baden-Wiirttemberg-
Ticket.

Das Tagesticket fir Familien und Gruppen bis
2u’5 Personen. Fiir ganz Baden-Wiirttemberg
und alle Nahverkehrsmittel.

e
bWtarif - Ein Ziel, ein Ticket. Landesweit

Mobilts ur Boden-Wirttemberg

bwtarif-Kommunikation:
Flyer Baden-Wiirttemberg-Ticket.
Titel und Innenseiten

Stand 01.01.2021

HIGHLIGHT AM BODENSEE

Landesgartenschau
Uberlingen 2020.

Rund 800.000 Gaste werden zur Landesgartenschau Ubertingen
2020(23.4.-18.10.2020) erwartet. Die Stadt am Bodensee, die
zeitgleich ihr 1.250stes Jubilum begeht, bietet unter dem Motto

Festin fiinf Ausstellungsbereichen: Uferpark, Villengarten, ehe-

malige und 9

Attraktionen fiir GroB und Klein.
Ind ppigem
inspirierender Gartengestaltung sind auf mehreren Biihnen rund
3.000 Veranstaltungen geplant - von Veranstaltungsreinen bis
hin zu groBen Festen und Konzerten. Spiel und Spa fr die
ganze Familie und ein Programm fiir Jugendiche machen die
Landesgartenschau zu einem beliebten Ausflugsziel i alle Ge~
nerationen. Schwimmende Garten, ein Kirchenschiff, eine eigene
Schiffsanlegestelle der Bodensee-Schiffsbetriebe in unmittelba-

SPIELUND SPASS VERANSTALTUNGEN IN BADEN-WURTTEMBERG

NATURERLEBNIS UND NATURPARADIES

Museum Ravensburger, Hier ist immer etwas los! FuBgdngerhdingebriicke

Ravensburg. SN U U e U Wildline, Bad Wildbad.
152-1622020 I GoggenmusiefonSchudbisch Gming

Beim interaktiven Familienausflug zu memory®, Malefize und Neben Baurmipfelpfad und Marchenpfad hat Bad Widbad

Co. entdecken Sie Spiele, Puzzles und Biicher aus Geschichte 732832020 Stz VAT S eine weits \trakti die 380m lange und bis zu 60 m hohe

und Gegenwart des weltbekannten Verlags mit dem blauen 143.-153.2020 Int. Osterelermark, Schwetzingen WWildline' pur, zumal die bo-

Dreick.Sie erfahren, wie ein Buch gemacht wird,warum bel 22542020 in Okt annheim genformige Konsiruktion das Ende der Bricke zunchst icht

Puzzles immer genau ein Teil zum anderen passt und-anhand 184.-1052020  Swtigarter Fillingsfest erkennen Lasst. Als Belohnung erffnen sich Ihnen ganz neue

des Klassikes .Das verrickte Labyrinth ~wie en Gesellschafts- e Perspektiven aufcie Naturandischaft des nrdlichen Schwarz-

spiel entsteht,

215,-2452020  Staufer Spektakel, Goppingen

waldes

46.-762020 Internationale Bodenseewoche Konstanz
66,117.und

B Heidelberger Schossbeleuchtung
1162020 Tubinger Stocherkahnrennen

195.-2162020 __ Horber Riterspiele, Horb am Neckar

Southside Festival, Neuhausen ob Eck

Sechasenfest, Fredrichshafen am Bodensee

Das Fest, Karlruhe

58139200 Schlossichtspiele Karlsruhe.
215692020 Occhsle Fest Plorzheim
268-692020 _ Stuitgarter Weindort

Hellbronner Weindort

17.9.-1992020 _ SWR3 New Pop Festiva, Baden-Bader

250211102020 175, Cannstatter Vlksfest, Stutigart

Badeparadies Schwarzwald,

Titisee.

Karibikfeeling inmitten des Hochschwarzwalds bieten drei Erleb-
nis- und Wohifihiwelten. Im GALAXY SCHWARZWALD begeistern

rer Nahe zum Uferpark,
auf dem Wasser runden das Landesgartenschau-Erlebnis ab.

www.ueberlingen2020.de
Ab BY, Therme und BF. Stadtmitte/ Z0B jeweils wenige Min.

. die PAL p
Blauen Lagune, Mineralien-Pools und dem Dampfbad Schwarz-
waldnebel pure Erholung, und im PALAIS VITAL locken zwolf The-
mensaunen und sechs Vital-Pools.

9éing
Uberlingen.

Ab B, Titisee ca. 1.200 m FuBweg.

Ab BY. Bad Wildbad mit S6 bis Haltestelle Uhlandplatz/

von o

Wilhelma, Stuttgart.

Ein Besuch der Wilhelma gleicht einer Weltreise, denn im 200~
logisch-botanischen Garten leben iiber 1.200 Tierarten aus
allen Kontinenten und es gedeihen rund 7.500 Pflanzenarten
und -sorten aus allen Klimazonen. Die Expedition fuhrt kieine
und groBe Entdecker zu Attraktionen wie z.B. dem ,Menschen.
Affen.Ha rillas und Bonobos, d
mit tropischem Regenwald oder dem Seerosenteich im Mauri-
schen Garten.

wwwwilhelma.de

Ab Hb. Stuttgart u.a. mit Stadtbahnlinie U14 f@o

© wizburg ot

bis Haltestelle Wilhelma.

giinstig mobil.

sowie in S-Bahnen, Stadtbahnen und Bussen landesweit

1 Person fiir 24 Euro und 6 Euro je Mitfahrer
(max. 4)in der 2. Klasse

Auch fi die 1. Klasse erhaltlich

Vorteil fir Eltern/GroBeltern (max. 2 Erwachsene)
Eine Person darf beliebig viele eigene Kinder/ Enkel unter

15 Jahren kostenlos mitnehmen

Die Tickets gelten Montag bis Freitag von 9 bis 3 Unr des
Folgetages, an Wochenenden und an baden-wirttembergi-
schen Feiertagen ganztégig, auch am 2412, und 3112,

In ganz Baden-Wiirttemberg fiir beliebig viele Fahrten in
allen Regional- und Nahverkehrsziigen, S-Bahnen sowie in
U-Bahnen, StraBenbahnen und Bussen der Verkehrsverbiinde

1 Person fiir 21 Euro und 6 Euro je Mitfahrer (max. 4), am

und Samstag, am 2412 und 3112,
bergischen Feiertagen bis 7 Uhr des Folgetages

Geltungsdauer und -bereich wie beim Baden-Wilrttemberg-

Ticket Legende
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e o'\ Nedearelz
R e "

) i e o
Cemershom @ 2 . G N ot
® Knotenbanhofe o Copingen %
P 3 vttt
o ibrige Halte [Re—— = .
i o (i ettt IMPRESSUM
Ab Landesarons s i %, aden-Wiirttemberg-Tarif GmbH
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& % o e Lo o
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o o e ° .
S Songgn® T .
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Karte einzutragen und sich auf Verlangen durch einen amt- S5 . L P SRS
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Erhiltlich zu den angegebenen Preisen an Fahrkarten- R | poe., B o @l & cammaciogen T 00 TS
automaten und als E-Ticket, mit personlicher Beratung in < weokiem ) S covater st 071193339300
Verkaufsstellen fir 2 Euro mehr PR A T Samatiosen % ir alle Fragen zum bwtarif: 0711933838
s o s § sl i - Der bwtarif-Kundenservice ist telefonisch tiglich rund
T g S0 o e o e g um die Uhr zum Ortstarif erreichbar.
So giinstig ist Ihr Baden-Wiirttemberg-Ticket: A el S AN g gt
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o s st o
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Aneoh! Resende R nKasse 5 Kiasse 2 Klasse ' s e .
Y- o 0
1 Refsender 2UER _ RER _ 2ER _ 2Em thouse S ) L
Vst ., & rwventing | Kesn
2Refsende W0ER _ MGER __ 7ER _ 2ER D) o lg & vl
Wellam B} @ g £ S y & s B
3 Reisende ER  GOER _ BER _ BER < b 2 X Kemptn il
Geltungstag von 18 bis 6 Unr des Folget —— S &
4Reisende WER IR MER R G il o= &
® o
S Reiende ER | saER | 4SER | 4SER = e \
Weieden B —

Basiselemente flr Print und Web | bwegt | Seite




Meinungsbildnerbroschiire

BWEGT - DIE NEUE STARKE
MARKE DES POSITIVEN WANDELS

VISION

NACHHALTIGE
MOBILITAT FUR ALLE -
IMAGEWANDEL DES 6PNV
Unsere Ambition: Wir steigen die Fahrgast-
zahlen im ffentlichen Personennahverkehr
in Baden-Wirttemberg bis 2030 deutlich.

DIE NEUE WORTMARKE

—

MISSION

DIE MARKE FUR NACHHALTIGE
MOBILITAT IM WANDEL

Wir schaffen eine positive
Mobilitstskultur fiir den OPNV im
Land Baden-Wiirttemberg und
geben ihr eine starke Marke.

~ebwegt

Mobilt fir Baden-Wirttemberg

DIE MARKE BWEGT MOTIVIERT ALS
WEGBEREITER DES WANDELS.

Unter der Marke bwegt formt sich eine
Gemeinschaft, welche die Mobilitit der
Zukunft erst schafft und sie dann auch
t. Diese Gemeinschaft bildet si
dem OPNV-Anbieter als operativer
Partner und den Fahrgésten als OPNV-
Nutzerinnen und -Nutzer.

ALLEINSTELLUNGSMERKM;

KERNBOTSCHAFT
IN DER UBERGANGSPHASE

Durch die Markeneinfiihrung wird die bis-

herige Marke ,3-L8wen-Takt" abgeldst. In bilitéit fiir
dieser Ubergangsphase heiBt die Kembot-
schaft:

BWEGT* ~ DIE NEUE INITIATIVE
FUR DIE ZUKUNFT DER MOBILITAT IN
BADEN-WURTTEMBERG

KERNBOTSCHAFT
NACH MARKENEINFUHRUNG:
LBWEGT" - GEMEINSAM SIND WIR
DIE BEWEGUNG FUR DIE MOBILITAT
DER ZUKUNFT IN BADEN-WURTTEMBERG

BILDZEICHEN STAUFERLOWE DIE NEUE WORTMARKE T bar und flexibel einsetzbar.

et das zentrale visuelle Bindeglied zum Wappen des Die Stirke der Wort-Neubildung ,bwegt" |
neue Fahrzeugdesign.  Bedeutungsebene und driickt die Alleinstel
eitig Qualititssiegel und
Garant fiir die neuen hohen Standards im SPNV. bewegen, und i jortsinn, sie au| i
und zu binden. Das ist gleichzeitig die Allel
Kerngedankens der neuen Mobilitat fir Bal
HOHER ANSPRUCH UND NEUE STANDARDS.

Neue Ziige bringen mehr Komfort.

MEILENSTEINE

Verkehrsminister Hermann zu den erheblichen Ver-

besserungen fir die Fahrgdste im Stuttgarter Netz:

2UM BEISPIEL: DIE NEUEN IM STUTTGARTER NETZ
Die neuen Betreiber gehen mit neuen hochmodernen Ziigen renommierter
Hersteller mit weltweiter Expertise an den Start, Je nach Los handelt es sich dabei
um drei- bis sechsteilige Zige des Typs ,Flirt” von Stadler (Lose 2 und 3) oder
des Typs Talent 2* von Bombardier. Beide kinnen bis zu 329 Sitzpltze bieten
und treten unabhéngig vom Betreiberunternehmen im neven einheittichen
bwegt* Landesdesign an.

Der Schienenpersonennahverkehr in Baden-
Wilrttemberg wird sich einem Wandel unter-
ziehen. Die Fahrg3ste in der Region werden ab
2019 sehr von neuen attraktiven Angeboten
profitieren. Hier wird es einen Meilenstein in
der Entwicklung des SPNV geben. Dies gilt vor
allem fir den Komfort im Regionalverkehr.

In modernen und barrierefreien Neufahrzeu-
gen mit groBziigigen Mehrzweckabeilen und
kostenlosem WLAN an Bord wird Bahnfahren
dann wieder zum Erlebi

Innenseiten Meinungsbildnerbroschiire
230 x180 mm

Die Fahrzeuge beeindru-

Komfort und weitem
30-Rendering von drel diein Mireo, Raumgefuhl
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Kampagnenmotive

Das Baden-Wiirttemberg-Ticket:

=Mit Aahs'und Oohs

- von A nach B.
)

Einen Tag lang beliebig viele Fahrten
flir bis zu 5 Personen. Landesweit.

bwegt.de/ tickets
o el Mobilitat fiir Baden-Wiirttemberg

CLP Kampagne Baden-Wirttemberg-Ticket mit Footer

Stand 01.01.2021

bwtarif - Ein Ziel, ein Ticket. Landesweits

Querformat Kampagne Baden-Wirttemberg-Ticket formatfiillend

furbiszu5Personen.

M
Ry

ge e ¢ 8¢

- E——
—— S t i t
m fahrtfirbwegt Mobilitdt fir Baden-Wdrttemberg g
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Kampagnenmotive

bwegt.de/ beispieldomain - ﬂbwegt

Mobilitdt flr Baden-Wirttemberg

Querformat Kampagne Streckenmarketing

Stand 01.01.2021

Brmgt Bewegung in
die Komfortzone.
Neue Ziige, mehr Komfort, bessere Verbindungen.

bwegt.de/ beispieldomain

DE ~ebwegt

Mobilitat fiir Baden-Wilrttemberg

Hochformat Kampagne Streckenmarketing
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Plakate

Werden Sie fiir
unser System relevant.

Wihlen Sie einen Rrisensicheren Job als LoRfihrer,
Kundenbetreuer oder Werkstattmitarbeiter (m/w/d).

Gemeinsam stellen wir die Weichen fir nachhaltige Mobilitét in Baden-Wiirttemberg!
Profitieren Sie von einem langfristigen Arbeitsplatz mit attraktiven Konditionen.

Jetzt bei unseren Partnerunternehmen bewerben
unter: www.bwegt.de/karriere

=~ bw

Mabilitat fir Baden-Wiirttemberg

Virusinfektionen — Hygiene schiitzt!

Mit einfachen MaBnahmen kénnen Sie helfen, sich selbst
und andere vor Infektionskrankheiten zu schiitzen.

Maske auf =

Risik0
reduzicreﬂ
Die wichtigsten Hygiene-Tipps:

= WASCHEN SIE REGELMABIG IHRE HANDE MIT WASSER
/Aw;;t UND SEIFE - insbesondere nach dem Naseputzen, Niesen
L] oder Husten.

WASCHEN SIE AUSREICHEND LANGE IHRE HANDE -
mindestens 20 Sekunden.

HALTEN SIE DIE HANDE VOM GESICHT FERN = vermeiden
Sie es, mit den Handen Mund, Augen oder Nase zu
beruhren.

NIESEN ODER HUSTEN SIE IN DIE ARMBEUGE
ODER IN EIN TASCHENTUCH - und entsorgen Sie das
Taschentuch anschlieBend in einem Miilleimer mit Deckel.

HALTEN SIE AUSREICHEND ABSTAND ZU MENSCHEN,
DIE HUSTEN, SCHNUPFEN ODER FIEBER HABEN

WUNDEN SCHUTZEN - Decken Sie Wunden mit einem
Pflaster oder einem Verband ab.

BIEBEIEEL

~ebw

2020, o Av-ae-un Mabilitat fiir Baden-Wiirttembarg

Radexpress Murgtdler
Geflihrte Radtouren im Murgtal

wHistorische Tour*: 16. Mai 2020

#Kirchentour*: 2/, Juni 2020

Nationalparkradexpress*: 11. Juli 2020

.Familientour: 16. August 2020, angelehnt an die historische Tour,
geeignet fiir Familien mit Kindern ab 10 Jahren

Der Arbeitskreis Tourismus Freizeit Gaggenau ladt in Zusammenarbeit mit der
Baiersbronn Touristik, dem Zweckverband Im Tal der Murg, der Evangelischen
Kirchengemeinde Gaggenau und dem Nationalpark Schwarzwald alle Naturbegeisterten
zu diesen geflhrten Radtouren entlang der Tour der Murg ein. Erfahren Sie entlang der
idyllischen Strecken allerhand Interessantes zur Geschichte des Murgtals und des
Nationalparks.

Weitere Infos unter: www.bahn.de/murgtacler

=

Mobilitat fir Baden-Wiirttamberg

Plakat HR-Kampagne

Stand 01.01.2021

Plakat Corona Hygiene-Tipps. Graue Flache als Bildersatz

Plakat Radexpress
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2.1 Anwendungen Print

Anwendungen bwtarif-Kommunikation

bwtarif.de

e .
r bwtarif

© Ein Ziel, e

13,90€ | 12,00€

18,60 € >

Il ie bwtarif~ %
g’L KARTEN

Mﬂf\&wgweg t Das Baden-Wiirttemberg-
Ticket.
Das Tagesticket fiir Familien und Gruppen bis
zu 5 Personen. Fiir ganz Baden-Wiirttemberg
Anwendung der Polygonfldche als Hinterlegung von Rela- undalle Nahverkehrsmitel
b t tionsangeboten in einer Kartengrafik BWtarif - ein Ziel, ein Ticket Landesweit.
S ﬂ We . < = -
Mobilitét fir Baden-Wiirttemberg g Q - = mpgmggt
— sebwegt
Mcbiiitat fir Bocen- Wrtsembarg.
Beispiel fiir ein Promotion-Angebot mit Polygon- Flyer Baden-Wiirttemberg-Ticket
flache als Bildersatz. In diesem Fall liegt der Swoosh
nicht tiber dem Bild, sondern erscheint im Footer Anzeige zum Thema Zeitkarten mit monochromem

Bildmotiv. Auch hier erscheint der Swoosh im Footer
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Website Desktop

= buogtse oo

Ihr Nahverkehr Lond und Leute @ ramoan ) MacazN QL SUCHE abw:

bwegt

Das Land erleben.

in Baden-

Wiirttemberg.

Im ganzen Land warten eine

Mit bwegt geht's zu den
beliebtesten Festen und Events.

Vielzahl an Veranstaltungen auf Sie.

buegoe 2 o
Ihr Nahverkehr - bwegt - Land und Leute ) macazin
L) A
in Baden-
Wiirttemberg.

Stellen Sie sich Ihren persénlichen
perfekten Tag zusammen. Die
schéinsten und fent-Jspannendsten
Ausflugsziele in Baden-

Die Obersicht zu den Radexpressen
2eigt Ihnen nicht nur deren
Verteilung im ganzen Land, sondem
bietet auch Informationen zum
jeweiligen Zug.

Historische Eisenbahnen zaubern
Kindern und Erwachsenen
gleichermaten ein Leuchten in die
Augen,

Wiirttemberg finden Sie hier.

Inbetriebnahmen

Gy buegt « Oberbwegt «  inbeurebnahmen
2019 gingen neun Netze in Bad: in einem zeitlich Verfahren el © bweat - Mobilitat r Baden-Wiinttemberg
in Betrieb, mitsamt Betreiberwechseln und Verbesserungen in Fahrpanen und
Taktungen. 2020 folgten weitere Inbetriebnahmen. Das Ziel: ein langfristig
ausgeweitetes Fahrplanangebot und der Einsatz von modernen Ziigen. Lernen Sie den
neuen Nahverkehr in Baden-Wiirttemberg kennen.
s Nohvernenr owegt Lond und Leute:
Tickets und Tarife Uber bwegt bwegt-Magazin
Stracke: 7 Reiseinformationen Partner Das Land erieben
PRT—— & sty
Alle v service
np
|- .
s
2, Do

-

tengarer §

Swoosh-Anwendung als Prefooter

Stand 01.01.2021

Baden Wiirtemberg

> qvbw

Service Sociol Media
bwegt Kundenservice Facebook
Presse Instagram
Mediathek YouTube
Fragen & Antworten Twitter

Barrierefreineitserklarung

Datenschutz

ol K-

Q sucHe
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Website mobile

https://www.bwegt.de https//www.bwegt.de https://www.bwegt.de https//www.bwegt.de

~ebw MEND Strecke: Woher wei ich, was mich an
\ den Bahnhdéfen erwartet?

Neckartal

Ihr Nahverkehr

Themeniiberblick entdecken

&=

~Usterburken
«Mosbach

Bruchsal « “Heilbronn

<Bietigheim-Bissingen

Stuttgart Hbf o .
Plochingen
Bad Wildbod Bf

Stuttgarter Netz

Netz 1Los 1 Neckartal

Tickets und Tarife

Tickets im bwtarif f  bwegt Uber bwegt - Betreiber:  Abellio

Zugtyp: Talent
Strecken: Tlibingen ~ Stuttgart — Heilbronn —
Heidelberg - Mannheim

Ticketkauf

Inbetriebnahmen

bwtarif Preisauskunft -
Tibingen - Stuttgart —
2019 gingen neun Netze in Baden- Osterburken/ Ohringen-Cappel

& - st Stuttgart - Bad Wildbad/
Wiirttemberg in e_lnem z.eltllch. gestaffelten Wilferdingen-Singen el © bwegt - Mobilitit fir Baden-Wiirttemberg
Verfahren in Betrieb, mitsamt

Der bwtarif

bwtarif und Fernverkehr

B X Stuttgart — Bruchsal - Heidelberg
Betreiberwechseln und Verbesserungen in "ag‘ai
b

Fahrplénen und Taktungen. 2020 folgten

Tickets der Verbiinde

2 2 : : Baden-Wiirttemberg
weitere Inbetriebnahmen. Das Ziel: ein

abellic® T e
langfristig ausgeweitetes Fahrplanangebot ﬁ

und der Einsatz von modernen Zligen.
e ——

)Anvbw

Reiseinformationen

Men Header und Content Interaktive Streckenkarte Swoosh-Anwendung als Prefooter
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Online-Banner

Bequem durchs
ganze Land.

Mit WLAN, Steckdosen am Sitz und
jeder Menge Platz fiir alle Familienmitglieder.

JETZT ENTDECKEN

~ebw

Ich bin Wiedereinsteigerin!

Weil jedes Ticket auch ein Ticket fiir die Umweltist.

Gemeinsam #besserweiter

JETZT WIEDEREINSTEIGEN

Billboard mit Call-to-Action in Buttonform

Bequem durchs
ganze Land.

Mit WLAN, Steckdosen am Sitz und
jeder Menge Platz fiir alle Familienmitglieder.

JETZT ENTDECKEN

~ebw

Ich bin Wiedereinsteigerin!

Weil jedes Ticket auch ein Ticket flr die Umweltist.

Gemeinsam #besserweiter

JETZT WIEDEREINSTEIGEN

Billboard mit Storer und Call-to-Action in Textform

Stand 01.01.2021

Billboard mit Storer und Call-to-Action in Textform
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Online-Banner

Mit Aahs
und Oohs
von A nach B.

Das Baden-
Wiirttemberg-

Das Tagesticket
fiir Familien
und Gruppen
bis zu

5 Personen.

Fiir ganz Baden-
Wiirttemberg und
alle Nahverkehrsmittel.

Skyscraper Baden-Wirttemberg-Ticket mit Footer in 3 Screens

Stand 01.01.2021

Mit Aahs
und Oohs
von'A
nach B.

——
-~

/G
-«

&

! L
-
rave

-
e

Skyscraper Baden-Wiirttemberg-Ticket formatfillend in 2 Screens

Das Baden-
Wiirttemberg-
Ticket.

Das Tagesticket
fur Familien
und Gruppen
bis zu

5 Personen.

V3
bwtarif -
Ein Ziel, ein Ticket.
Landesweit.

~ebw
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Online-Banner

—
Auch Kﬁmazie!e.
b -:__‘_ ¥

Alle Ziele erreichen.
.

Zusammen fiir
eine nachhaltige
Mobilitdit.

Alle Ziele erreichen.

Auch Klimaziele.
Zusammen flr eine ’
nachhaltige Mobilitat.

WIR FURS KLIMA : .

sebweo!

Medium Rectangle formatfiillend in 2 Screens mit Call-to-Action
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Logoeinblendung

:‘;[LPERTSAU

Logoeinblendung Wasserzeichen Logoeinblendung Outro auf Bild
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Bauchbinde

Pl ) 106725

Bauchbinde mit animiertem Swoosh

Stand 01.01.2021

Joey Kelly
Musiker und Extrermisportler

> »l H) 1067250

Basiselemente fiir Print und Web | bwegt | Seite 64



2.3 Anwendungen Bewegtbild

Outro

Mit dem bwtarif sind Sie schon
heute flexibel unterwegs.

~ebweol

Mobilitdt fiir Baden-Wiirttemberg

-ein Ticket. Landesweit. in Ticket. Landesweit.

Outro auf grauem Fond mit animiertem Swoosh, Beispiel bwtarif-Kommunikation
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Diverse Werbemittel

-
Kugelschreiber —-ﬁ i ﬁgmg
."-A‘ - —
o ’,:
. \

e

i i

Gymbag \

Stand 01.01.2021

Traubenzucker

Kaffeebecher
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Position des Logos auf Pressemitteilungen

S
Baden-Wiirttemberg ~ebw

MINISTERIUM FUR VERKEHR femirtembers

DIE PRESSESTELLEN

P ittei 10.12.2017
a# In neuen Ziigen komfortabler unterwegs auf der Gau- und
Murrbahn
Verkehrsminister Winfried Hermann i sich zum Fahr

von den Vorteilen der neuen Ziige und des verbesserten Fahrplankonzepts

— Der Dezember bringt einige Neuerungen fiir Bahnfahrer auf der Gau- und Murrbahn: Mit

dem F zum 10. D betreibt die DB Regio AG die Strecke Crails-

heim iiber Schwabisch Hall-Hessental und Stuttgart nach Freudenstadt/Konstanz mit 16
neuen, modernen Ziigen. Verkehrsminister Winfried Hermann war am Sonntag (10. De-

zember) einer der Ersten, der die neuen Ziige im Regelbetrieb testete. Zusammen mit

Pressevertretern, Mil n des L Bi Innen und Eric Gauthier,

| — dem Tanzer, Choreografen, Musiker und ,Bewegungsbotschafter” von bwegt, ging es
im Zug vom Typ Talent 2 von Stuttgart nach Sulz am Neckar.

,Unser Angebot: stressfrei am Stau vorbei nach Stuttgart. Die neuen, hochmodernen
Ziige im einheitlichen Landes-Design bringen im Nahverkehr Annehmlichkeiten, die
man sonst nur aus dem Fernverkehr kennt*, so Minister Hermann zu Beginn der Fahrt.
Reisende kénnen sich auf mehr Qualitat und Komfort sowie tiber ein deutlich verbesser-
tes Fahrplankonzept freuen (ausfiihrliche Informationen im Anhang 1 dieser Meldung).
Beim Austausch wahrend der Fahrt standen nicht nur die neuen Ziige und die Mobili-
tatsmarke bwegt im Mittelpunkt, sondern auch Themen, die die Biirger im Land rund
um das Thema Mobilitat beschaftigen.

Neben modernen Ziigen kénnen sich die Fahrgaste auf der Gau- und Murrbahn ab so-
fort auch iber ein deutlich verbessertes Fahrplankonzept freuen: Die eingleisige Stre-
cke zwischen Backnang und Schwabisch Hall-Hessental hatte bisher zur Folge, dass

die Regionalexpress-Ziige zwischen Niirnberg und Stuttgart eine Zwangspause von

Dorotheenstrafie § « 70173 Stuttgart (VVS: Charlottenplatz) « Behindertengerechte Parkplitze vorbanden
Telefon 0711 231-4  Telefax 0711 231-5899 + pressei@vm. byl de
www.vim baden-wuerttemberg de - www.service-bw.de

e
P59
Baden-Wiirttemberg S&bw

MINISTERIUM FUR VERKEHR  Buden Witustery

DIE PRESSESTELLEN

P itteil 10.12.2017
a# In neuen Ziigen komfortabler unterwegs auf der Gau- und
Murrbahn
Verkehrsminister Winfried Hermann i sich zum Fahr

von den Vorteilen der neuen Ziige und des verbesserten Fahrplankonzepts

— Der Dezember bringt einige Neuerungen fiir Bahnfahrer auf der Gau- und Murrbahn: Mit

dem F zum 10. D betreibt die DB Regio AG die Strecke Crails-
heim iiber Schwabisch Hall-Hessental und Stuttgart nach Freudenstadt/Konstanz mit 16

neuen, modernen Ziigen. Verkehrsminister Winfried Hermann war am Sonntag (10. De-
zember) einer der Ersten, der die neuen Zlige im Regelbetrieb testete. Zusammen mit
Pressevertretern, Mitgliedern des Landtages, Blirgermeisterinnen und Eric Gauthier,

| — dem Tanzer, Choreografen, Musiker und ,Bewegungsbotschafter” von bwegt, ging es

im Zug vom Typ Talent 2 von Stuttgart nach Sulz am Neckar.

,Unser Angebot: stressfrei am Stau vorbei nach Stuttgart. Die neuen, hochmodernen
Zige im einheitlichen Landes-Design bringen im Nahverkehr Annehmlichkeiten, die
man sonst nur aus dem Fernverkehr kennt*, so Minister Hermann zu Beginn der Fahrt.
Reisende kénnen sich auf mehr Qualitat und Komfort sowie Uber ein deutlich verbesser-
tes Fahrplankonzept freuen (ausfiihrliche Informationen im Anhang 1 dieser Meldung).
Beim Austausch wahrend der Fahrt standen nicht nur die neuen Ziige und die Mobili-
tatsmarke bwegt im Mittelpunkt, sondern auch Themen, die die Burger im Land rund
um das Thema Mobilitit beschaftigen.

Neben modernen Ziigen kénnen sich die Fahrgaste auf der Gau- und Murrbahn ab so-
fort auch (iber ein deutlich verbessertes Fahrplankonzept freuen: Die eingleisige Stre-
cke zwischen Backnang und Schwabisch Hall-Hessental hatte bisher zur Folge, dass

die Regionalexpress-Ziige zwischen Niirberg und Stuttgart eine Zwangspause von

Dorotheenstrafie § « 70173 Stuttgart (VVS: Charlottenplatz) « Behindertengerechte Parkplitze vorhanden
Telefon 0711 231-4 » Telefax 0711 231-5899 + presse@vm. byl de
www.vim baden-wuertiemberg de - www.service-bw.de

Pressemitteilung nur mit bwegt Logo (rechts oben)

Stand 01.01.2021

Pressemitteilung mit bwegt Logo und weiterem Logo

Position und GroBe orientieren sich an dem jeweiligen Vordruck
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Mittragen des Logos auf dem Briefbogen des VM

P
Baden-Wiirttemberg

MINISTERIUM FUR VERKEHR
DER MINISTER

Mobile i Boden-Warttemberg

Ministerium fir Verkchr
Postfich 10 34 52 + 70029 Stuttgart

(Anschrift) Stuttgart
Durchwahl 5843
Aktenzeichen
(Bitte bei Antwort angeben)

Anlagen

Sehr geehrte(Text eingeben),
(Bei Bezugnahme auf ein Schreiben bitte nicht die Bezugszeile ausfiillen; das Schreiben bitte wie folgt

beginnen:)
fiir Ihr Schreiben vom (Text eingeben) danke ich lhnen.

Mit freundlichen Griien

Winfried Hermann MdL

Dorotheenst. § + 70173 Stutigart (VVS: Charlottenplatz) « Behindertengerechte Parkplitze vorhanden

Telefon 0711 0« Telefax 0711 231-5899 + poststelle@vm.bwl de
W, fen-wuerttemberg.de + www service-bw.de

MINISTERIUM FUR VERKEHR
DER MINISTER

Stuttgart

te(Text eingeben),

bw

Mobilitat fiir Baden-Wiirttemberg

Stuttgart
Durchwahl 5843
Aktenzeichen

(Bitte bei Antwort angeben!)

hme auf ein Schreiben bitte nicht die Bezugszeile ausfiillen; das Schreiben bitte wie folgt

Logo-Position auf dem Briefbogen

Stand 01.01.2021

Logo-Position und GréBe auf dem Briefbogen im Detail
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bwegt und fremde Erscheinungsbilder

In dem Abschnitt ,,Kooperationen® sind die wesentlichen Elemente fiir die Gestaltung des
Kooperations-Designs der neuen Dachmarke bwegt und fremden Erscheinungsbildern
definiert. Es beinhaltet die Richtlinien und Regeln, die bei allen Anwendungen verbindlich,

konsequent und verantwortungsvoll einzuhalten sind.
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Anwendungsregeln

Kooperiert die Marke bwegt mit einer zweiten Marke, so ist bwegt im Lead. Die Koope- Beide Logos sollten einen mdglichst groBen Abstand zueinander haben. Dabei steht das
rationsmarke ordnet sich im bwegt-CD unter und wird gewohnlicherweise durch die Abbil-  bwegt Logo rechts oder oben im Format und ist im Abbildungsverhaltnis groBer darge-
dung des Logos im Layout untergebracht. stellt. Beispiele finden Sie auf den Folgeseiten.

e bw

Mobilitdt fiir Baden-Wiirttemberg

Mobilitit fiir Baden-Wiirttemberg -
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Kooperationen

Du tradumst von
Stelzenhdusern
auf Borneo?

Dann fahr doch mit
dem Zug zum Bod

Du trdiumst von =ebwegt
idyllischen.Terrassen
auf Bali?=— =~ =

Mobilitdt fiir Baden-Wiirttemberg

Ans Ziel dei raume mit den Tickets'im Bwtarif:
Zun n Si rzwald mit dem Baden-Wiirttemberg-Ticketa
Jetzt klimafreundlic en: bwegt.de/bw-erleben

Ans Ziel deiner Traume mit den Tickets im #rtarlf . -
Zum Beispiel an den Bodensee mit dem Baden-Wiirttemberg-Ticket ab 24.~ Euro.

Jetzt klimafreundlich reisen: bwegt.de/bw-erleben

GroBflache Kooperationskampagne mit Tourismus Baden-Wirttemberg

sebwegt

Mobilitat fiir Baden-Wiirttemberg

CLP Kooperationskampagne mit Tourismus Baden-Wirttemberg
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Kooperationen

Bestens ver \
von Home nach Office
Neue Ziige, mehr Komfor : bessere Vel

bwegt.de/ beispieldomain — Wisds ot Wegt

Wobllitdt firr Boden-Wiirttemberg

FahrSpaB von Anfang an:
Mit dem Kombi-Ticket
in den Europa-ParR.

Das Land kommt.
in Bewegung.

) E g ! Freuen Sie sich ab 27. Mérz 2020 auf
Bewegt Sie mit Beinfreiheit und WLAN.: neue Attraktionen im Europa-Park!

Querformat Inbetriebnahmen-Kampagne mit Kooperationspartner SWEG

e
bwtarif - Ein Ziel, ein Ticket. Landesweit.

e bw

Mobilitit fiir Baden-Wilrttemberg

bW In Kooperation mit:
fahrt fiir bwegt =

Mobilitat fiir Baden-Wiirttemberg

Flyerttitel mit Kooperationspartner DB Flyerttitel mit Kooperationspartner Europa-Park
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~ebw

Mobilitdt fiir Baden-Wiirttemberg

Ubersicht (iber alle bwegt Corporate Manuals

1 Basiselemente
1-1 Basiselemente flir Print und Web

2 Schienenfahrzeuge
2-1 Schienenfahrzeuge im Landesdesign

2-2 Schienenfahrzeuge auferhalb des Landesdesigns

3  Strafenfahrzeuge
3-1 Regiobusse

4  Public Design
4-1 Automaten und Verkaufsstellen
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Verbindlichkeit

Die Gestaltungsregeln und Vorgaben in diesem Dokument

sind so verbindlich wie moglich formuliert, konnen aber

nicht jeden Einzelfall im Detail beriicksichtigen. Auch

durfen allein auf Grundlage dieses Manuals ohne weitere

Abstimmung keine Gestaltungen festgelegt oder modi-

fiziert werden. In jedem Fall ist vor der Umsetzung einer

Gestaltung immer eine Abstimmung vorzunehmen mit:

« NVBW - Nahverkehrsgesellschaft
Baden-Wirttemberg mbH

« Ministerium flr Verkehr Baden-W(urttemberg

- Beaufort 8 GmbH Werbeagentur

Farben im Dokument

Farbdarstellungen mittels Bildschirm oder Druck konnen
technisch bedingt stark abweichen. MaBgeblich sind in
jedem Fall die Bezeichnungen aus den Farbsystemen bzw.
die Herstellerangaben. Mustervergleiche sind mit Original-
mustern durchzufiihren.

Stand 01.01.2021

Auftraggeber/Ansprechpartner

Ministerium fir Verkehr Baden-Wirttemberg
Pressestelle

DorotheenstraBBe 8

70173 Stuttgart

Tel.: 0711 231-5841

E-Mail: presse@vm.bwl.de

NVBW Nahverkehrsgesellschaft
Baden-Wiirttemberg mbH
Marketing-Team

Wilhelmsplatz 11

70182 Stuttgart

E-Mail: Marketing@nvbw.de

Konzeption und Gestaltung

BEST GmbH —

Agentur fur Marketing-Kommunikation
KriegsbergstraBe 34

70174 Stuttgart

E-Mail: cd-check@bwegt.de

Copyright

Der Inhalt dieses Dokumentes ist durch das Urheberrecht
geschutzt. Er darf ohne vorherige Zustimmung der Urhe-
ber weder ganz noch teilweise vervielfaltigt, veroffentlicht,
verandert, verwertet oder libersetzt werden.
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